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Comin & Partners,
si rafforza la squadra

A solo pochi mesi dalla
nascita, Comin & Partners
— fondata da Gianluca Co-
min, ex capo della comuni-
cazione di Enel, e da Elena
Di Giovanni — vede I'ingres-
so di tre nuovi soci. Nella
‘boutique di comunicazione

Palazzo Colonna
Piazza dei SS. Apostoli 61
00187 Roma

Gianluca Comin (al centro)
con i quattro soci: da sinistra,
Francesco Russo, Gianluca
Giansante, Riccardo Acquavi-
va ed Elena di Giovanni.

e public affair’, come ama
definirsi la nuova realta,
entrano infatti Riccardo
Acquaviva, Gianluca Gian-
sante e Francesco Russo.
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Acquaviva, giornalista con
un’esperienza negli uffici
comunicazione di Finmec-
canica ed Enel, dal 1° feb-
braio ¢ responsabile delle
relazioni con i media; Gian-
sante, docente della Luiss,
ha lasciato la Regione La-
zio, dove ricopriva il ruolo
di responsabile della comu-
nicazione e delle relazioni
digitali con il cittadino, per
assumere quello di respon-
sabile della comunicazio-
ne digitale nella neonata
agenzia; Russo, infine, av-
vocato antitrust ed esperto
di public affairs, ricoprira
quello di responsabile delle
relazioni istituzionali e re-
golatorie.

Quella della Comin &
Partners & stata una parten-
za decisa e ben definita. Ma
soprattutto nel portfolio
dell’agenzia ci sono gia im-
portanti clienti come Ilva,
le giapponesi NttData e Hi-
tachi Rail (per I'acquisizio-
ne di Ansaldo Sts e Breda),
il fondo americano Fortress
e altri player internazionali,
ancora riservati, per le ope-
razioni finanziarie. In poco
pit di tre mesi, inoltre, Co-
min & Partners ha messo a
punto con Eikon Strategic
Consulting uno strumen-
to che misura l'utilizzo di
Twitter da parte dei politici
italiani: TweetPolitics.
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Entrano a far parte della
boutique di comunicazione
e public affairs Riccardo
Acquaviva, Gianluca
Giansante e Francesco Russo

ia altiva da cualche

mese con il suo fond

tore Gianluca Comin e
la partner Hena Di Giovanni, tre
nuovi sod entranc a far parte
della boutique di comunicazio-
ne e public affairs Comin & Part-
ners. Riccarda Acquaviva, Gianlu
ca Giansante e Francesco Russo
rispettivamente con il ruolo di
respensabile delle relazioni con
i media, responsabile della co-
municazicne digilale e respen-
sabile delle relazioni istituzionali
e regolalorie, hanno accetlale la
shida di metlere al servizic ci im-
prese, istituzioni e imprenditeri
la loro competenza ed esperien
Za. Acquaviva, giornalista profes-
sicnista, proviene da Lnel cove
ricopriva il ruolo di responsabile
delle relazicni con i media e as-
sumera la nuava canca dal 1° di
febbraio. Gia responsabile media
internazionali gi Finmeccanica, &
stata a cape delle relazioni ester-
ne di Ansaldo 5TS e della comu-
nicazione per Alenia. Giansante,
PhD in linquaggi paolitici e co-
municazicne, & docente alla [ u
iss “Guido Carli’, arriva ca Regio-
ne Lazio, dove era responsabile
aella Comunicazione # relazioni
digitali con il cittadina. Russo, av-
vocato anlitrust, cei mercati re-
golati e dell'Unione europea, é
un esperle di public affairs. Pro-
viene ca Bonelli Erede Pappalar-
¢do dove é stato managing asso-
ciare. Collabora con IAmsterdam

Center for Law and Economics
e con alcuni cei principali ma
ster universitari in diritto aella
concorrenza. E il presidente di
RENA.

Come cambia l'economia del
lusso

Intanto, la coutique di comunicazio-
ne e pukic affairs punta lo sguargo
sul mercato e comments 1 cambia-
menti del’economia del lusso, un
settore cne sta evolvendo, dallesciu-
sivita alla partecpazione: pili uma-
no, vicino alle persang, accessioile
e sostenibile. || lusso & un fenome-
no soggettivo che ha Infintte sfac-
certature. Peralcuniillusso porta alla
mente sfarzo, ablti firmat! e osten-
tazione. Per altr, significa semplice-
mente una glomata senza appun-
tamenti, lontana dallo smartphone
e dalle mail del proprio capo. Se si
guarda ai trend di riferimento, & un
mercato In continua  espansione,
con un fatturato da 223 miliardi di
euro nel soo 2014, secondo i dati di
Bain Worldwide Mar<et Monitor del
14 ottobre 2014, Negl ultimi 20 anni
la base clienti & oitl che triplicata,
passando dal poco oil di 90 milioni
diconsumator! de 1955 ai 330 mil'o-
ni alla fine del 2013. Stime accurate
orevedono che entro 1| 2020 1 mer-
cato de lusso gorra alzare ancora di
pil l'asticells, raggiungendo i circa
400 miloni di consumaton. Tuttavia
secondo uno studio di Saatch’ & Sa-
arch dal nome Xploring, il mercato
de' lusso sta campiando volto e non
guarda o'l necessariamente dall’al-
to 'n basso. Lindagine etnografico-
qualitatva, svota in ofto Paesi nel
mondo (Cna, Thailandia, Giappone
Inda, Dubai, Messico, Usa ed Furo-
pa), ha sparigliato’ mit de' lusso. Dai

risultati dellindagine risulta che le
cinque macro-caregorie ritenute un
caposaldo assoluto del lusso sono
state rinatate: non Pl esclusivita
ma condwvisiong, non tradizions ma
innavazione e progresso, lasciata da
parte |a rarita cer scoprire unavoglia
di personalizzazione, Iapertura so-
ciale contro ' orestigio del marchio
che ‘mpone le reqole & unaricercadi
esperienza gocoseetri assanti afron-
te di una serieta ritenuta fino a pochi
ann’ fa un vero e proprio capesado.
Larivoluzione é partira dal basso, oer
merito dela diffusione delle mode
mainstream, del ow coste delle pro-
duzioni mass market. Quelache una
volta era leconomia dellattenzione
{esclusiva) sta diventando sempre di
pil leconomia del'a partecipazione.
Pensiama allevoluzione della roni-
[ta cittadina, con il car sharing:non &
tratta so'o di un risparmio econormi-
colche ¢’ ed € evidents) ma soprat-
tutto di una sensazione di comodita,
di condivisione e di sostenibil'ta am-
bienta'e. Ed & perquesto cheigrandi
brand de! |usso si stanno spostando
verso una ricerca dellinnovazione e
una comoinazione di prodotti-mer-
cativorat' alla creazione di esperien-
ze. || lusso ¢ fa dunque pil uma-
no e vicino alle persone, ma anche
piu sostenioile, e i vrand sono em-
pre pitl alla ricerca di una comunica-
7ione che sia in grado di raccontare
loggetto del desiderata delle perso-
na nan pildl come inaccessibile, ma
come conquistahile.
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Sussurri & Grida
Tre soci per Comin & Partners

Nella societa di comunicazione Comin & Part-
ners fondata da Gianluca Comin ed Elena Di Gio-
vanni arrivano tre nuovi soci: Riccardo Acquavi-
va (ex responsabile relazioni con i media di
Enel), Gianluca Giansante (ex Regione Lazio) e
Francesco Russo (avvocato antitrust e dell'Unio-
ne europea, ex Bonelli Erede Pappalardo)

© RIPROOVZIONE RISERVATA



COMIN &PARTNERS

Lettori: n.d. LA STAMM SOLDI

Diffusione: n.d. Dir. Resp.: Mario Calabresi da pag. 19

26-GEN-2015

Comin & Partners, tre nuovi soci

Si rafforza la squadra di Gianluca Comin e
della partner Elena Di Giovanni con tre nuovi
soci. Nella societa di comunicazione Comin &
Partners entrano Riccardo Acquaviva
(relazioni con i media), Gianluca Giansante
(comunicazione digitale) e Francesco Russo
(relazioni istituzionali e regolatorie).
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Brevi

COMIN&PARTNERS
Tre nuovi soci per la societa di consulenza

Gia attiva da qualche mese con il suo fondatore Gianlu-
ca Comin e la partner Elena Di Giovanni, tre nuovi soci
entrano a far parte della boutique di comunicazione Co-
min & Partners: Riccardo Acquaviva, Gianluca Giansan-
te e Francesco Russo, rispettivamente con il ruolo di re-
sponsabile delle relazioni con i media, responsabile del-
la comunicazione digitale e responsabile delle relazioni
istituzionali e regolatorie, i quali hanno accettato la sfi-
da di mettere al servizio di imprese, istituzioni e impren-
ditori la loro decennale esperienza.
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COMUNICAZIONE
Comin & Partners
rafforzalasquadra

Comin & Partnerssista
rafforzando. Laboutique di
comunicazione,specializzata
nella consulenza strategicae
nei public affairs e

gid attiva da qualche mese con
il suo fondatore Gianluca
Comin elapartner Elena Di
Giovanni hachiamato tre
nuovisoci. Sono Riccardo
Acquaviva, Gianluca
Giansante e Francesco Russo
rispettivamente conil ruolo di
responsabile delle relazioni
con imedia, di responsabile
della comunicazione digitale e
diresponsabile delle relazioni
istituzionali e regolatorie.
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COMIN&PARTNERS
Nella societa entrano tre nuovi soci

Gia attiva da qualche mese con il suo fondatore
GianlucaCominelapartnerElenaDiGiovanni,nella
boutiquedicomunicazioneComin&Partnersentra-
notre nuovisoci, cosidarenderel'offertaintegrata
einnovativa.SitrattadiRiccardo Acquaviva, Gianlu-
caGiansante e Francesco Russo.
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Tre nuovisoci

Comin & Partners si amplia a cinque

»Giaattivada qualche mese
con il suo fondatore Gianluca
Comin e la partner Elena Di
Giovanni, tre nuovi soci
entrano a far parte della
boutique di comunicazione
Comin & Partners, cosi da
rendere I'offerta dellasocieta
di consulenzainnovativae
completamente integrata. Si
tratta di Riccardo Acquaviva,
Francesco Russo e Gianluca
Giansante - rispettivamente
con ilruolo diresponsabile
delle relazioni conimedia,
responsabile delle relazioni
istituzionalie regolatoriee

responsabilecomunicazione
digitale -hanno accettatola
sfida di mettere al servizio di
imprese,imprenditorie
istituzioni laloro competenza
elalorodecennale esperienza.
Acquaviva proviene da Enel
dovericoprivail ruolodi
responsabiledelle relazioni
conimediacassumerala
caricadal primo febbraio.
Giansante arriva da Regione
Lazio, mentre Russo,avvocato
antitrust,dei mercatiregolatie
dellaUe, éun esperto di public
affairs e proviene dallo studio
Bonelli Erede Pappalardo.
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Acquaviva nella
“boutique” di Comin

L’ex responsabile media
di Enel entra come socio
assieme a Giansante e Russo

Biccardo Acquaviva, ex responsa-
bile delle relazioni con i media di Enel,
entra a far parte della “boutique” di co-
municazione Comin & Partners, fondata
dall’ex direttore delle relazioni esterne del
gruppo energetico, Gianluca Comin (QE
25/9/2014).

Acquaviva {che pud vantare anche un'e-
sperienza in Finmeccanica e Alenia) entra
come socio e assumera dal 1° febbraio il
ruolo di responsabile delle relazioni con i
media.

Nella boutique di Comin entrano anche
Gianluca Giansante (ex responsabile co-
municazione e relazioni digitali con il cit-
tadino della Regione Lazio) e Francesco
Russo (avvocato antitrust dello studio Bo-
nelli Erede Pappalardo) rispettivamente
con il ruolo di responsabile della comuni-
cazione digitale e responsabile delle rela-
zioni istituzionali e regolatorie.
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Comunicazione

Acquaviva, Giansante e Russo
entrano in Comin & Partners

Il Tre nuovi soci entrano a far parte
della boutique di comunicazione Comin
& Partners. Si tratta di Riccardo
Acquaviva, Gianluca Giansante e

rancesco Russo rispettivamente con il
ruolo diresponsabile delle relazioni con
imedia, responsabile della
comunicazione digitale e responsabile
delle relazioniistituzionali e regolatorie
hanno accettato la sfida di mettere al
servizio di imprese, istituzioni e
imprenditori la loro competenza e la
loro decennale esperienza.



