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Libri: Comin e Giansante, Tu puoi cambiare il mondo Come crearsi una
reputazione per aiutare se stessi e gli altri (ANSA) - ROMA, 25 OTT -
GIANLUCA COMIN-GIANLUCA GIANSANTE, TU PUOI CAMBIARE IL
MONDO. LA REPUTAZIONE PERSONALE: PROMUOVERE IL TALENTO,
CONDIVIDERE IL VALORE (MARSILIO, PP. 192, 18 EURO). La Regina
Elisabetta Il e Tim Cook, Elon Musk e Papa Francesco, e poi Bansky, Bebe Vio
e Francesco Totti: sono solo alcuni dei personaggi di cui il libro "Tu puoi
cambiare il mondo" di Gianluca COMIN e Gianluca Giansante, edito da Marsilio,
racconta la storia per affrontare il tema di come sia possibile crearsi una buona
reputazione. Concepito come una sorta di manuale, con un "decalogo” per un
posizionamento di qualita’ e una scheda con domande utili a costruire un
percorso per raggiungere i propri obiettivi, il volume si propone non solo di
aiutare il lettore ad avere successo nel mondo del lavoro, ma soprattutto a
sfatare un pregiudizio: la costruzione di un "brand" di qualita’ non €' infatti un
mero lavoro di autopromozione, ma rappresenta un‘attivita' che alimenta la
propria comunita' di riferimento, fornendo elementi utili di conoscenza e
condividendo il sapere. "Abbiamo scritto questo libro per rispondere agli
interrogativi di tante donne e uomini che vogliono far conoscere il proprio talento:
dei lavoratori che desiderano mettere a disposizione le proprie doti in azienda,
degli studenti in cerca di una prima occasione, degli imprenditori che provano a
far crescere la propria impresa - affermano COMIN e Giansante - ma il volume
si rivolge anche agli operatori delle istituzioni, del sociale e del mondo
dellinformazione che vogliono far crescere la consapevolezza su temi
complessi”. (ANSA). Y8BM-CA 25-OTT-21 13:10 NNNN
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Libri: esce "Tu puoi cambiare il mondo' di Comin e Giansante = AGI0263 3 SPE
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Libri: esce 'Tu puoi cambiare il mondo' di COMIN e Giansante = (AGI) - Roma,
25 ott. - Come costruire una reputazione capace di supportare la propria crescita
e distinguersi in un mondo del lavoro in rapida evoluzione. E' il tema del nuovo
libro di Gianluca COMIN e Gianluca Giansante, "Tu puoi cambiare il mondo",
pubblicato da Marsilio Editori. COMIN e Giansante, rispettivamente presidente
e partner di COMIN & Partners e docenti alla Luiss Guido Carli, affrontano il
tema della reputazione personale superando alcuni luoghi comuni
sull'argomento. Mostrano, ad esempio, come la costruzione di un "brand" di
gualita’ non sia un lavoro di autopromozione, ma un‘attivita' che alimenta la
propria comunita' di riferimento, fornendo elementi utili di conoscenza e
condividendo il sapere. (AGl)lla (Segue) 251137 OCT 21 NNNN
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Libri: esce 'Tu puoi cambiare il mondo' di Comin e Giansante (2)= AGI0264 3
SPE 0 RO1 / Libri: esce 'Tu puoi cambiare il mondo' di COMIN e Giansante (2)=
(AGI) - Roma, 25 ott. - "Tu puoi cambiare il mondo" attinge a casi di studio e
best practice internazionali che raccontano come una buona reputazione non €'
solo un modo per promuovere le proprie capacita’ ma puo' essere utilizzata per
far crescere i risultati di un‘azienda, stimolare un cambiamento culturale o dare
voce e forza a temi sociali. Il testo contiene anche I'analisi di alcuni esempi di
successo di costruzione della reputazione personale, dalla Regina Elisabetta Il
a Tim Cook, da Elon Musk a Papa Francesco, da Bansky a Bebe Vio fino a
Francesco Totti. Il volume guida il lettore nella costruzione della propria strategia
di comunicazione attraverso casi concreti, un "decalogo” per un posizionamento
di qualita' e una scheda con domande che aiutano a costruire un percorso per
raggiungere i propri obiettivi. "Abbiamo scritto questo libro per rispondere agli
interrogativi di tante donne e uomini che vogliono far conoscere il proprio talento:
dei lavoratori che desiderano mettere a disposizione le proprie doti in azienda,
degli studenti in cerca di una prima occasione, degli imprenditori che provano a
far crescere la propria impresa - affermano COMIN e Giansante - ma il volume
si rivolge anche agli operatori delle istituzioni, del sociale e del mondo
dell'informazione che vogliono far crescere la consapevolezza su temi
complessi”. (AGl)lla 251137 OCT 21 NNNN
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Esce "Tu puoi cambiare il mondo”, libro su reputazione personale di Comin e
Giansante Esce "Tu puoi cambiare il mondo", libro su reputazione personale di
COMIN e Giansante In libreria e negli store online, il testo edito da Marsilio.
Roma, 25 ott. (askanews) - Come costruire una reputazione capace di
supportare la propria crescita e distinguersi in un mondo del lavoro in rapida
evoluzione. E il tema del nuovo libro di Gianluca COMIN e Gianluca Giansante,
"Tu puoi cambiare il mondo", pubblicato da Marsilio Editori.

COMIN e Giansante, rispettivamente presidente e partner di COMIN & Partners
e docenti alla Luiss Guido Carli, affrontano il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni sull'argomento. Mostrano, ad esempio, come
la costruzione di un "brand" di qualita non sia un lavoro di autopromozione, ma
un'attivita che alimenta la propria comunita di riferimento, fornendo elementi utili
di conoscenza e condividendo il sapere. "Tu puoi cambiare il mondo" attinge a
casi di studio e best practice internazionali che raccontano come una buona
reputazione non € solo un modo per promuovere le proprie capacita ma puo
essere utilizzata per far crescere i risultati di un'azienda, stimolare un
cambiamento culturale o dare voce e forza a temi sociali.

Il testo contiene anche I'analisi di alcuni esempi di successo di costruzione della
reputazione personale, dalla Regina Elisabetta Il a Tim Cook, da Elon Musk a
Papa Francesco, da Bansky a Bebe Vio fino a Francesco Totti.

Il volume guida il lettore nella costruzione della propria strategia di
comunicazione attraverso casi concreti, un "decalogo" per un posizionamento
di qualita e una scheda con domande che aiutano a costruire un percorso per
raggiungere i propri obiettivi.

"Abbiamo scritto questo libro per rispondere agli interrogativi di tante donne e
uomini che vogliono far conoscere il proprio talento: dei lavoratori che
desiderano mettere a disposizione le proprie doti in azienda, degli studenti in
cerca di una prima occasione, degli imprenditori che provano a far crescere la
propria impresa - affermano COMIN e Giansante - ma il volume si rivolge anche
agli operatori delle istituzioni, del sociale e del mondo dell'informazione che
vogliono far crescere la consapevolezza su temi complessi'. Red
20211025T112031Z
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LA LEZIONE DEL CASO STARBUCKS
Per un’azienda i migliori
influencer sono i dipendenti

GIANLUCACOMINE
GIANLUCA GIANSANTE
oomunicoton

11 caffe americano va sorseggiato
concalma Lo sanno bene Rashon
Nelson e Donte Robinson, che
amano il caffé e amano prender-
lo da Starbucks, la carena che ha
fartodella qualita delle sue misce-
leedel comfort ded suol negozi un
marchin di fabhrica Nelean, 23

ma la scena e {1 video dell'arresto
e
persone

ore. suscitando un'onda di indi
gnazione. Cé un unico motivo
per cui vengono trattati in quel
modo: Nelson ¢ Robinson sono
due ragazzl afroamericant.

La risposta di Starbucks non tar-
da ad arrivare. Lamministratore
delegato, Xevin Johnson, si scusa
per 'accaduto e annuncia che rur-
ti1locali spars! Stati Unit sa-
rehhem rimasti chivst pernn gloe.

scriminazione razziale Star
bucks si rende conto che I'unico

i, pod ereare un danno di imma.
ine che si riverbera su tutti i col-
finoall'ad e al marchio stes-
comportamen-

resocontoche (l valoredi una per-
snna non sl ssprime solo nef con-
test] professionall ma anche nel-
la sua proiezione esterna. Allo
stessotempo ricono
sconol accreditarsi oo
me espertd ded settore in cul lavo
rana Nel suo blog, Roope Helnild,
amministratore  delegato  di

Smarp. piartaforma per Fem
ployee brunding. lo spiegz: «le
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In libreria «Tu
puoi cambiare

Come costruire una reputazione capace di
supportare la propria crescita e distinguersi nel
mondo del lavoro che cambia. E il tema del nuovo
libro di Gianluca Comin e Gianluca Giansante, «Tu
puoi cambiare il mondo» (Marsilio Editori). Comin
e Giansante, presidente e partner di Comin &
Partners e docenti alla Luiss Guido Carli,
affrontano il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Mostrano, ad
esempio, come la costruzione di un «brand» non
sia un lavoro di autopromozione, ma un’attivita
che alimenta la comunita di riferimento, fornendo
elementi utili di conoscenza. |l volume attinge a
casi di studio e best practice internazionali che
raccontano come una buona reputazione pud
utilizzarsi per far crescere i risultati aziendalli,
stimolare un cambiamento culturale o dare voce
a temi sociali.
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CHESSIDICEIN VIALEDELL’EDITORIA

Esce «Tu puoi cam-

biare il mondo», li-

bro su reputazione personale
di Comin e Giansante. Come co-
struire una reputazione capace di
supportare la propria crescita e di-
stinguersi in un mondo del lavoro
in rapida evoluzione: ¢ il tema del
nuovo libro di Gianluca Comin e
Gianluca Giansante, «Tu puoi cam-
biare il mondo», pubblicato da
Marsilio Editori. Comin e Giansan-
le, rispellivamente presidente e
partner di Comin & Partners non-
ché docenti alla Luiss Guido Carli,
affrontano il tema della reputazio-
ne personale superando alcuni luo-
ghi comuni sull'argomento. Mo-
strano, ad esempio, come la costru-
zione di un brand di qualita non
sia un lavoro di autopromozione,
ma un'attivita che alimenta la pro-
pria comunita di riferimento, for-
nendo elementi utili di conoscenza
e condividendo il sapere.

——© Riproduzione riservato——l
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IN BREVE
ESCE IL LIBRO DI COMIN E GIANSANTE

Il Come costruire una reputazione per
la propria crescita e distinguersi in un
mondo del lavoro in evoluzione. E il te-
ma del libro di Gianluca Comin e Gianlu-
ca Giansante, "Tu puoi cambiare il mon-
do", pubblicato da Marsilio Editori.

11
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Editoria Esce “Tu puoi cambiare il mondo”, il libro
sulla reputazione personale di Comin e Giansante

ome costruire una repu-

tazione capace di sup-

portare la propria cresci-
ta e distinguersi in un mondo del
lavoro in rapida evoluzione. E il
tema del nuovo libro di Gianluca
Comin e Gianluca Giansante, “Tu
puoi cambiare il mondo’, pub-
blicato da Marsilio Editori. Co-
min e Giansante, rispettivamen-
te presidente e partner di Comin
& Partners e docenti alla Luiss
Guido Carli, affrontano il tema
della reputazione personale su-
perando alcuni luoghi comu-
ni sull'argomento. Mostrano, ad
esempio, come la costruzione di
un "brand” di qualita non sia un
lavoro di autopromozione, ma

Ein vendita a 18 euro in libreria e negli store online,
il saggio di 192 pagine pubblicato da Marsilio Editori

un‘attivita che alimenta la pro-
pria comunita di riferimento, for-
nendo elementi utili di cono-
scenza e condividendo il sapere
“Tu puoi cambiare il mondo” at-
tinge a casi di studio e best prac-
tice internazionali che racconta-
No come una buona reputazione
non & solo un modo per pro-
muovere le proprie capacita ma
pud essere utilizzata per far cre-
scere i risultati di un'azienda, sti-
molare un cambiamento cultu-
rale o dare voce e forza a temi
sociali. Il testo contiene anche

l'analisi di alcuni esempi di suc-
cesso di costruzione della repu-
tazione personale, dalla Regina
Elisabetta Il a Tim Cook, da Elon
Musk a Papa Francesco, da Ban-
sky a Bebe Vio fino a Francesco
Totti. || volume quida il lettore
nella costruzione della propria
strategia di comunicazione attra-

verso casi concreti, un ‘decalogo”

per un posizionamento di qua-
lita e una scheda con domande
che aiutano a costruire un per-
Corso per raggiungere i propri
obiettivi

saggl Manahio

Guanluca Comin Ganluca Giansante
Tu puoi cambiare il mondo
La reputazione

personale:
promuovere il talento, condividere i valore

12
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Carriera e impresa, quando
la reputazione ti cambia la vita

ILLIBRO

on & solo una questione di

immagine e di reputazio-

ne. Oggl. In quella che 1l

giornalista ¢ gran comuni-
catore Gianluca Comin defini-
sce la «moderna agora- dej me-
dia e del digitale, conta moltis-
simo raccontare quello che sei,
che vuoi, che sogni. La tua vi-
sione dell'azienda e del mondo
che Intend| costruire insieme
al wol cellaboratort ¢ al two
ecosistema d'impresa, di stu-
dio, di vita. «Tu puol cambilare
il mondo~, l'ultimo libro che
Comin ha scritto col socio, so-
dale e ricercatore Gianluca
Giansante (edito da Marsilio), ¢
un approfondimento del tema
della reputazione personale
che smonta alcuni luoghi co-
muni ¢ che analizza |l successo
comuncativo di tanti personag-
gl famosl, dalla regina Elisabet-
ta Il a Tim Cook (Apple). da
Elon Musk (Tesla) a Papa Fran-
CEsCo, passando per |l "miste-
rioso” artista Bansky e la cam-
pionessa veneziana Bebe Vio fi-
no a numero 10 Francesco Tot-
t. Ma ¢ anche una casserza di
consigli per chivuole attermar-
si nel mondo, «Dallo studente
all'amministratore  delegato
tuttl devono avere cura sempre
di pil della propria Immagine,
perché in un‘agord moderna
dominats dai media e dal digi-
tale ¢ fondamentale raccontar-
s pells ianiers pio eMuosces,
spiega Comin, docente all'uni-
versita Luiss Guido Carll. «11 1i-
bro offre esempi ed esperienze
di persone che sono riuscite a
creare valore per se e per le

ziende c n cul Lwnrxmo - evi
nzia il ondnorc della socie

th dl comunicazione Comin-
Partners - ma ¢ anche una sorta
di manuale di istruzion| per raf-
forzare la propria reputazione
personale perché oggl non ba-
sta la competenza, bisogna an-
che trasmetteria nel modo mi-
gliore perche gl altry Vapprez-
zino. 1l libro pud servire allo
studente che si deve costruire
Ia carriera ¢ al manager. a chi
pestisce onganizaacion non go-

vernative ¢ a tutti quelli che in
qualche modo mettono la loro
faccla al servizio di una causa»,
spiega Comin. Anche ai politi-
¢i? «Non prendiamo in esame
la politica, anche se € vero che
con la crisi dei partiti la perso-
nalita ¢ |l personalismo a volte
hanno preso il sopravventos, ri-
sponde con un filo d'ironia
l'esperto di comunicazione.

6LI ERROR!

Gli errori pli frequent! In
QUESTO CAmpo per uno studen-
w? «Deve pensare che tuuo oo
che posta in Rete rimarra a lun-
R0 ¢ qualche volta per sempre -
Favwertimento di Comin -. Biso-
gna curare fin dal principio
I'immagine, per esempio come
ci sl veste. E importante entrare
nel mondo del lavoro col piede
glusto=, Una fote shagliata e sel
segnato per sempre.

L'errore dell imprenditore?
«Per esemplo non avere la con-
sapevolezza del proprio ruolo
nell'impresa. L'azienda oggl
viene sempre pit identificata
con chi la rappresenta, che sia
Il presidente, il socto, | Ad. Vi
sionario, Innovativo, interna-
zlonale, con | pledi per terra,
ogni imprenditore ha un aspet
0 che 1o caratterizza ¢ che ha
portato al successo la sua azien-
da. Questo aspetto deve essere
valorizzato, Soctal, media, libri,
wonvegni ¢ imanifestaziond, tut-
to deve essere gestito con atten-
xtonc € coerenza per disegnare

ra dell'imprenditore al
meghios, Comin fa due caempl
dl successo nel I\ordcu. «Glo-
vannl Rana ed Ennlo Dorlss,
Oggi perod al governo ¢'e un co-
MUNICItOre parco ¢ attento co-
me Mario Draghl. E finita Fera
degli showman? «Draghi ci mo-
stra che anche 'uso del silenzio
o Al contellinare Ia prosenza &
uttle per rafforzare la propria
Immagine. Ma questa riserva-
tezza non va bene per sempre:
¢l sono momenti in cul bisogna
splegare al pubblico situazione
¢ progetti=, Per riuscire a cam-

blare il mondo.,
Maurizio Crema

€ BPRODUDONE MSIWIR LA

G LA
IL MONDO
di G. Comin

ele Giansante

MPRENDITORE Elon Musk
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ILLIBRO | “TU PUOI CAMBIARE IL MONDO"

Da Totti aBebe
e laRegina: star
diventate brand

ROMA - Altro che dimenticato tra
ventanni, Francesco Toth restera
in etemo rella sorts del caleio. -
sovn 5 s A Cassarn lasnia o
muai 8 tempo che trova, Fex caps-
tano della Roma guards avant e
prosegue nel suo percoeso lavora-
VO SETEA NEMEMENO COmImenta-
e e parcle del baree Fd & anche
1 volte nell'indiffererea la forza
O lom, diventaio ned corso degh
armi un vero e proprio beand, mu-
soendo a sfrumare m mado sirate-
@00 Je propie carniteristiche per-
sonali: ;reo | preg), quann
1 che venivano IncEvicua come
possibali chfest: &1 detramort. Dal
libro delle barzellete, studiato per
rispondere alle criviche sulla sua
it fuor dal pas-
b i e imsaiuse (€ e
o sihenzione ) inkziative & bene-
ficenza e 2l suo come
wmbascasore Unicel al mec-
conto della sua vita privata con
e di surchiografia, fim e se-
rie tv. Un Jungo percorso di perso-
! bminding arrivaso di una stre-
tegia vircente.

LLUBRG, Tou & soltario e de
g esemipio propasti dal nuovo -
bro & Gaanluca Comin e Glaniy-
oa Giansnte, “Th puol cambia-
re il mondo®, pubblicaso ds Mar-
sl Bchwrwd Comin & Glansane,

rispettivainente € par-
mer & Comin & e docen
ol alls Ludss Guaido Cark, affronta-
no | tema dells repusaxione per-
sonalke mostrando come I costry
wone & un “brand™ & quaiel non
i un lavero o sutopromosions,
ma uristivied che alimeres b pro-
pria comarit O rifersmento, foe-
nendo elemnents ueli & conoscenza
£ con@vicencio ¥ sapere. || vohy
me il lettore nela costruzio-

ne progrin arstegin &f coms

come appunio quelio di Toetd ma
Anche bebe Vio, Tim Cook (no &

Pape Prancesco ¢ la Reging Elis-
betta 11, insomena, la
ne s costrutace con i dure lavoro
© una stratega ben studiat. Pro-
o cusese uedbs O Toed,

lac all

30 ottobre 2021
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TRA MARKETING, AZIENDE E POLITICA
L'ultimo libro dei comunicatori Comin e Giansante: ecco come valorizzare il proprio brand personale

Di ALBERTO DI MAJO

on hai letto ancora la

meta del libro che ti as-

sale un dubbio: e se an-
che io potessi cambiare in un
colpo solo me stesso e il mon-
dt;? Non tutti :hvrmno la forza
e o aad; & 3 A,
strade aprirsi di fronte a sé,
eppure 'ultimo o di Gian-
luca Comin e uca Gian-
sante sulla reputazione perso.
nale ha Peffetto di un'inlezio-
ne di fiducia in un tempo piut-
tosto miagro di speranze, Con
«Tu puoi cambiare il mondos,
edito da Marsilio, i due comu-
nicatori-docentl alla Lulss mo-
strano che No pud raccon-
tare la propria storia e diventa-
re, come sl dice nel markeung,
un love brand, Basta «promuo-
vere il talento e condividere il
valores, recita il sottotitolo del
tosto in questi giomnd in libre
ria.

Un'avvertenza & d’obbligo: |
malat! dell’ego, | pompatl del
Social, | fissat! dell'lmmagine
fine a se stessa comprassero
qualche altro manuale. Qui sia-
mo agli antipodi della Bestia,
anto per capircl. Non & un
caso che ancora prima del pro-
logo Comin e Glansante ri-
prendano Francesco d'Assisk:
«F nel dare che riceviamos, Né
Chie la prudosses Ogura e sl -
contra nel testo sia quella di
una ragazzina che con deter-
minazione ¢ passione ha in-
Aegglato una ba & per il
clima che ha colnvolto o i1
mondo. Ecco, proprio Greta
Thunberg & 'esemplo della ge-
nerosith ¢ della gratuleh di un

: era sola quando ha
cominciato a scloperare, Non
aveva bisogno di essere ricono-
sciuta da un gruppo, di essere
leader, Ha sposato un tema e 1l
suo coraggio ¢ diventato conta-
gloso. «ll suo esemplo ¢f mo-
wira che, come spesso accade,

le migliori reputazioni perso-
nall nascono non quando si
lavora alla pro-
pria autoprodu-
zione ma quan-
do si

no oblettivi pii
alti con genero-
sith e coeren-
zas, scrivono i
due autori. Suc-
cede per | mar-
chi commercia-
H, allo stesso
modo ks reputa-
done persona-
le fa la differen-
za. Dunque il

rio

!l'dq’hlnnm
essere decisivo
nella societa li-

x:lldu ¢
"informazio-
ne dove le con.
oni sono illimitate. In

un'epoca in cul la reputazione
sl Impone solo come relazio-
ne, occuparsi del pr
brand diventa un guardare
agl altrl. «Slamo amministra-
tori delegat] della nostra azien-
da, la "Me Spa“, Per essere sul
mercato oggl il lavoro pii im

rtante & essere capo del mar-

ting del brand chizamato
“Tu"s,
Dall'autopromozione di Leo-
Eaiovicn § Move pasesms
udovico oro,
per le multinazionall che han-
no saputo valorizzarsi seguen-
do bamaglie o storie autenti-
che e (la Nike o ls Pata-
gonia anti-black ), la re-
gola & che «il pubblico non
vuole connettersi con le azlen-
de ma con le persones. La re
putazione & un asset fonda-
mentale del nuovo mondo del
lavoro e offre un van
competitivo, Ecco perché, in-
sleme con la presenza online,
Il target glusto e Vautenticitd,
rappresents un ponte verso ghi

Con reputazione e talento
si puo cambiare il mondo

Da Elisabetta I a Greta e Musk, storie e segreti per vincere la sfida social

e g
sl natura
uomini: Winston Churchill so-
steneva che «il problema del
NOSIro [empo consiste nel fat-
to che gli vomini non vogliono
essere utill ma importants. Co-
st il libro diventa un vademe-
cum per costruire la &mprh
r . Consiglia -
m ualita e non m
quantied, di non confon-
dereil rio obiettivo con la
visibilita, di definire pubblico
e posizionamento. Poi di ela-
borare una strategia su misura
e avere e come bussola
Ia od:g «Di quall temi
amo, quall invece evitia-
mo? Per aiutarci a decidere &
utile ricord che il ]
branding non ripun{a il ven-
dersi, il vantarsi o la celebrita
fine a se stessa. Significa, al
v rio, al ] pub

blico di riferimentos. Su que-
sta strads diventano fonda-
mentall, accanto al lavoro,
I'associazionismo, le attivith
rivate (la velocita o la genti-
24 con cul rispondiamo al-

le emalil, ad esempio), la forza
delle immagini e, soprattutto,
convincersl che Il silenzio &
una straordinaria forma di co
municazione: non bisogna in-
tervenire in modo costante
ma selezionare gli argomenti,
Il saggio si concentra anche
sulla sfida del digitale dando
nti interessanti per la crea-
one di contenutl, Si soffer-
ma sul I del diversi

network ¢ da alcune
wdrittes per rafforzare la pro-

pria rmerr
za (sl passa
dalle foto ¢ |
video
all'ascolto,
ovvero  da
Youtube ¢
Tik Tok al Po-
deast).

Un capitolo

Ao Yi
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si focalizza
pure sul mo-
do di ripulire
la reputazio-
ne sul web.
Un'altra par-
te del libro e
destinata al
top manager,
bandiere vi-
venti  delle
aziende in
cui lavorano,
troppo spesso concentrati so-
lo sugli azionisti e non sui di-
pendenti (sono questi ultimi i

migliori influencer, non serve
guardare ai testimonial piis co-
stosi). Tra gli esempi da segui-
re, analizzati da Comin e Gian-
sante, ci sono la regina Elisa-
bertta II, Tim Cook, Elon Mu-
sk, Papa Francesco, Bansky,
Francesco Totti, Bebe Vio.
Conclude il saggio un decalo-
Fodella reputazione persona-
e e una selezione di letture

per approfondire. Un libro de-
stinato anche agli studenti,
che non smette di spronare
tutti a tenere i piedi per terra.
Un imperativo categorico per

i comunicatori. Come ricordd
lo scrittore David Foster Walla-
ce nella storiella raccontata ai
laureandi in Marketing di
un‘universita americana: «Ul
sono due pesci che nuotano e
a un certo punto incontrano
un pesce anziano che va nella
direzione opposta, fa un cen-
no di saluto e dice: “Salve, ra-
gazzi. Com'é I'acqua?”. I due
pesci giovani nuotano un al-
tro pa’, poi uno guarda 'altro
e fa "Che cavolo & I'acqua?”s.
Ecco, sarebbe bene non di-
menticarlo,

L Y

(1)

Sepra ks cogerme

6 1y peos consbure
loonde: e &s
(oemvhacs (om0
Genvincs Gprmerte »
pubyieore de Waribe
m el
be ade ten Mea

A nars ls nges
[oabetu Dae vamps
6 perzed Srending
eredicrn nel sogpo

}o—m Lore Sasbum s Cao--
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La guida Gli autori Comin e Giansante docenti alla Luiss Guido Carli
affrontano un tema oggi centrale superando numerosi luoghi comuni

Da Bebe Vio a Musk e Totti
[ casi di buona reputazione

vello della cosiddet:  mazione non & solo un modo per EQ_ formazione=

2 “rey “éun g e proprie capact: | SEEE—

argomento ormal & ma pod essere wtilizza Chisono

centrale, molto pi  far crescere | risultatl i - Gianduca Comin msegra Strate-

di quanto si possa  un'azienda, o stimolare un ¥ gie &t comunicazsone ¢ Tecni-

pensare, anche nella  camblamentoculturale. Il testo , che pubblicitarie presso la
vita i M | glornd. Fra social ¢ contiene anche Nanalisi di akcu- o Lutas Guado Carli e derige Nbxe-
mexzi di comunicazione che  ni esenpi & successo di costru- — cutive Progranmune in Corpory-
hanno la capacita di amplifics:  zione dells reputazsone perso- te Commumnication della Lutss
rein maniern spesso incontrol-  male, dalla Regins Blisabera 1| Tu puol Business School. Ned 2004 ha
lata, diventa fondamentale sa- 4 Tin Cook, ds Eloa Musk a P2+ cambilare fondaro Coman & Parmers, s
per costruire una reputazione  pa Francesco, da Bansky a lebe il mondo cleth i consulenza strategica,
capace di supportare laproprss  Vio fino a Francesco Tord By comumiczzone ¢ obbying G
crescita ¢ distinguerst in un  hume guida il kettore nells co- @ Getee Comine  dirennee delle Relaziond exer
morxdo del bivoro m rapida evo  struziane delts propra strate-  Swbo Beeant o el Gruppo Enel e prima
luzsone. Allors ¢ una preziosa g di comunicazione ateraver-  Miniio Edun Telecom halea ¢ Montedison, ¢
guida il puovo libro di Glanluca %0 cai conereti, un “decalogo” ML ee0 8 qone di vart saggi sulls comer

Comin ¢ Glanluca Glansante,

per un pasizianansento & gua-

“Tu puol camb 4] do”,
pubblicato da Marstlio Ediort,
Comin e Guansante, rispettivar
mente presidente ¢ partner di

Bth < Abby SCYHIO Questo |-
bro per rispondere agl interro-
gativi ol tante donne ¢ vommend
che vogliono far conoscere

nicazione. Ganiuca Glamante,
fra § soct &8 Comn & Purtners
fin dalla fordazione, segna al
I Luss Guido Carlt ¢ net ma
ster della Lk School of Gor

Comin & Partners e docenti ol propeso talenso: del ivoraton vernment, In precedenin, ¢ o
1a Lusss Guido Carf aflfrontano  che desideruno mettere a dispo- 0 responsablle Comunscazso-
il terma dells reputazione perso-  sizione ke proprie dotl in szsen- ne ¢ relaniont digtalt defla Re-

nale superando akcunt luoght
comun sl angomento.

| cosd di studio
“Tu puat camblare il mondo”

da, deglt studenti in cerca di
una priens occasione, deghl o
prenditor che provano & far
crescere la propeia e peess - af
fermano Comin ¢ Glamsante

glone Lazio ¢ ha svolto astiviey
& consuleran per [ Presiden-
2 del Connighio. Dottore &

cerea in Linguagy politict ¢ oo
municasone. ¢ autare &f diver-

attinge o cast i studio ¢ best  ma H volume sl rivolge anche se pubblicazsont wil werma.
pracrice internazionali cherac-  aght operator! delle istinsond, Marco Chiattl
contanocome ura buona repur  del soclale ¢ del mondo dellin- © COLTON e '
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La ricostruzione tratta da Tu puoi cambiare
Il mondo, il nuovo libro sulla reputazione
personale di Gianluca Comin e Gianluca Giansante

| .a comunicazione
secondo Musk

on solo autopromozione, ma
capacith di alimentare Ia pro-
pria comunita di riferimento

attraverso la condivisione della cono
scenza: € questo il ruolo di una buona
reputazione personale secondo Gian-
luca Comin ¢ Gianluca Giansante, au-
tori di Tu puoi cambiare il mondo. La
reputazione personale: promuovere il
talento, condividere il valore

Edito da Marsilio Editort, il volume
racconta come la reputazione sia un
clemento fondamentale non solo per
I professionisti ma anche per ke impre
se. Se per decenni, infatti, le aziende
hanno evitato di prendere posizione sui
temi pils sensibily, oggi sono chiamate a
trasmettere all'esterno le giuste perce
zioni anche attraverso il ruolo dei colla
boratori ¢ dei top manager, che sempre
PIU SPESSO INIETVENRONO su gquestion
sociali, politiche ¢ ambientali

Come insegna il caso di Elon Musk,
analizzato nel libro, la reputazione dei
ceo assume un ruolo centrale nel far
crescere, o al contrario nel far dimi
nuire, il valore dellazienda, non solo
in termini di comunicazione, ma anche
economici

Di seguito un estratto dal libro

Elon Musk, coinvolgere il pubblico
esorprendere i media

E possibile che la visibilith del fonda
tore di un'azienda superi quella di un
grande brand globale? Ed & possibile
che la popolarith di un marchio cresca
in modo molto rapido grazie a un ¢f
ficace uso det media ¢ con pochissimi
investimenti promozionali? La rispo
sta & i, se sei Elon Musk. L'impren
ditore di origine sudafricana, fonda
tore di PayPal, SpaceX ¢ Tesla, ¢ uno
dei casi piis riusciti di Ceo branding

25 novembre 2021

IL DECALOGO DELLA REPUTAZIONE PERSONALE o cuuniuca comn e Glaniuca Guansante

Dopo aver attraversato nel dettaglio le diverse dimensioni della repo
tazione personale vale la pena provare a proporre una lettura sintetica
del principali elementi da tenere in considerarione: dieci regole essen
2iall per un posizionamento di Gualith. Non & un elenco esaustivo, tant)
altr) consigli potrebbero essere aggiunti ma & un tentativo di distillare
alcuni fra glh aspetti pits rilevanti per un buon lavaro di costruzione del
o brand personale

nella costruzione della propria immagine

3,11 personal branding non & selo competenza ma anche relazione La
qualita del lavoro va sempre agnatacon I’ e i rispet
to verso gl altn

& Costruire un marchio personale significa lavorare sulla qualita, non
sulla quantith Lavorare alla definizione del proprio proflo significa
definire unimmagine che risponda i nostri obiettivi ¢ non produrre

1 Curare la propria reputazione offre un 11 Come
accade al marchi azendall, || personal 5 did guersl

] fine 2 se stessa
| 1% 1LA ¢ indipensabile In ogni COMUNICAZIONE, SNChe Ly PUOH

dal propri competitor ¢ valorizzare al meglio la propria offerta

2 5e non racconti chi sel, qualcun altro potrebbe fario per te (@ potred-
be non placertl) Cutare la propria reputazione personale & un modo per
raccontare in modo diretto le proprie attivith e pet evitare distorsion:

camblare il mondo con Il tuo racconto personale Valorizza le tue qua
ltd uniche, non cercare di assomigliare ad altri o pretendere di essere
qualcosa di diverso da quello che sel

6 target ¢ il contesto sono fondamentall La reputazione non euste
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associato a una costante attivita di
guerrilla marketing, ovvero all’'uso di
iche di :

non
zionali, basate sull’effetto sorpresa
del pubblico e dei media. Applica-
te alla strategia di comunicazione di
Elon Musk, queste tecniche hanno
generato un valore eccezionale per
le sue aziende, in particolare per Te-
sla. Un esempio di questa modalita
di promozione ¢ stato l'evento di pre-
sentazione del Cybertruck, il pick-
up elettrico annunciato dallo stesso
Musk in via informale ai suoi follo-
wer, coinvolgendoli prima del lancio
in un sondaggio sulle aspettative ri-
spetto al nuovo prodotto, Un modo
per far partecipare il pubblico ¢ far
crescere l'attesa. Mentre sui social
rimbalzavano commenti ¢ ipote-
si sul nuovo veicolo, il giorno della
presentazione ufficiale Musk riusci
ancora una volta a stupire tutti ¢ non
solo perché il design del pick-up era
molto diverso da quanto avesse la-
sciato immaginare lNimprenditore nei
suoi tweet. Durante 'evento, infat-
ti, 1l pick-up non superd il test di si-
curezza: sott o al lancio di una
palla di acciaio sul finestrino, contro
ogni aspettativa la superficie si fran-
tumd in diretta, suscitando ilarith ¢
stupore. Al contrario di quanto si
possa immaginare, la presentazio-
ne fu comungue un grande succes-
so: il Cybertruck riusci a riscuotere
una copertura mediatica ecceziona-
le ¢ I'incidente diede anche un toc-
co di autenticith alla presentazione.

In seguito all’evento,
Musk posto su Twitter
un video in cui il nuovo
Cybertruck gareggiava —
vincendo - contro il vei-
colo reputato suo diretto
concorrente sul mercato:
il modello F-150 della
Ford. 11 video raggiun-
se la quota record di 15
milioni di visualizzazio-
ni in pochissimo tempo,
generando commenti e condivisioni
tali da convincere un manager della
Ford ad accettare la sfida e rilancia-
re, con la richicsta di una rivinci
Elon Musk, naturalmente, non lascid
la provocazione inascoltata e accettd
con entusiasmo. Una scelta che testi-
monia la ronanza ¢ consa-
pevolezza delle dinamiche dei social
network ¢ dei media. L'esempio di
Elon Musk dimostra come la comu-
nicazione possa diventare i ma-
nager un'arma strategica, di cruciale
importanza per accrescere la visibi-
lith ¢ le performance dell'azienda. 11
suo esempio funziona per un brand ¢
un manager con caratteristiche molto
definite ¢ potrebbe non valere allo
stesso modo in altri contesti. Come
sempre, adottare un tono di voce ¢
strumenti adatti al nostro posiziona-
mento ¢ al target & 'arma vincente.
Ma in ogni caso per un manager sa-
pere come coinvolgere il pubblico ¢
stupire i media pud essere un ottimo
modo di contribuire alla crescita del
proprio brand aziendale. 1}
(Oniproduzions nservata)

Asinistra, Ia copertina
di Tu puoi cambiare

il mondo. La reputazione
personale. promuovere

il talento, condividere

il valore. Sotto, ghi autori

Gianluca Comin
¢ Gianiuca Giansante

—
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del Sud

il Quotidiané

27 novembre 2021

IL LIBRO DI COMIN E GIANSANTE
=
Gon reputazione
o) -
e talento si puo

In libreria l'ultimo lavoro dei due comunicatori

su come valorizzare il proprio brand personale

che puo essere decisivo nella societa liquida

e dell'informazione dove le connessioni sono illimitate

Pubblichiamo I prologo e I'intro-
duzione del libro “Tu puoi cam-
biare il mondo. La reputazione
personale; promuovere U talento,
condividere il valore” di Glanluca
Comin e Glanluca Glansante, edi-
toda Marsilio (pp. 192, 18 euro).

PROLOGO
asalaégremita. Al loropo-
#to | grandi della terra
ascoltano con attenzione
Dal podio arrivano parole dure,
scandite a vooe alta, con chiares-
za, Un severo atto di condanna e
uninvitoad agire subito, A paria-
re con questo corsgio non é un
capo di stato o un noto leader po-
litico. B una ragazza di sedict an-
ni. Con la sua passione e la sua de-
terminazions ba avvia-
to una mobllitazione
che ha coinvolto pit di
un milions & mezzo di
ragazee o ragazz in ol-
tre oento paesl. La sua
vooe raccogiie I desi-
derio di cambiamento
di un‘inters generazio-
ne. Come molt avran-
no capito stiamo par-
lando di Greta Thun-
berg, attivista svedese
oonosoluta in tutto 1
mondo per I sua asio-
ne & difess dell'ambien-
te. Mentre parla molti
sl domandano conse sia
possiblle che una -
A coul glovane sia
ventata capofila dif . .

un movimento globale
oosl amplo. Fra le tante ragionl
che hanno contribuito a questo
risultato. una merita di essere
sottolineata. Per coglierla dob-
blamo andare all'origine del suo
impegno, a Stocoolma, nellago-
sto 2018

Greta vive con la sua famiglia e
frequenta le scucle supertori
Amastudiare e ha ottimi voti, Ma,
insteme al suo amore per la scuo-
la, & cresciuta nel tempo la sua
senstbilith per il futuro dell'am-
blents & in particolare per |l cam-
blamento climatico, Inizia a fre-
quentare gruppi di amblentalisti
e propone di manifestare il pro-
prio dissenso alle politiche am-
bientall del governo con uno sclo-
pero. Nessuno aderisce alla sua
idea, decide quindi di furlo lo stes-
50, da sola, Annuncia V'inizio del-
a sua protesta con un tweet ¢ un
post Instagram. Lo serive cosi
«Noi bambini di solito non facoia-
mo quello che of dite di fare, fao-
clamo quello che fate
vol. E visto che a vol
adulti non  importa
nulla del mio futuro, lo
faccio anche o, Pard
uno  solopero  della
souola per il cambia-
mento del clima fino al
glomo delle elesionis
In quel messaggio, che
bha raggiunto in poohe

wrw kg b o conadivie
woni, erano gk rac-
chiuse la forza e la for-

mezza che oggl sono
associate alla figura di
Greta. Ma a colpire chi
la caserva & soprattutto
la generceith e la gra-
tuita del guo tmpegno.
Greta ¢ disposta & sa-
crificare il suo futuro scolastico
per le idee In cul crede ed & pronta
& fario ancheda sola. Non ha biso-
gnodi essere a capo di un gruppo,
non chiede di affermarsi come
leader ma solo di mostrare quan-
w ciual tema sia importants per
let. 1l suo coraggio sard contagio-
80, La sua risolutesza la accompa-
gnerd net suol discorst In alound
fra | luoghi pil prestigiost del
mondo, come |l forum di Davos &
l conferenza per il clima delle
Naziond Unite, davanti al pid
grandi lsader del planeta, In nes-
FUD CASO risparmiens le sue critl-
che. Non proverh & compiacere i
suot interlocutort - per quanto
Important! stano - né a vantare |
propri meritl, ma solo a chiedere
un’azione immediata per cambia-
re le politiche sul chima. [l suo
enemplo of mostra ohe, come spes-
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Perché la
Regina
Elisabetta e cosi

opolare? Ecco
il suo segreto

Di Gianluca Comin e Gianluca Giansante | 23/10/2021
- Cultura

E il personaggio pill apprezzato nel suo paese e una dei piti ammirati a livello globale. La sua
popolaritd continua a crescere da quasi settantanni, nonostante gli scandali che hanno
attraversato la storia della sua famiglia. La sua imragine é riprodotta su gadget di ogni tipo e la
sua figura attrae ogni anno centinaia di migliaia di turisti. Per questi e molti altri motivi la regina
Elisabetta Il & un esempio interessante di costruzione della reputazione personale.

Per comprendere alcune delle ragioni che si celano dietro questo apprezzamento & utile
osservare un episodio. Siamo nel 2012, Elisabetta festeggiava il Giubileo di diamante, ovvero i
sessantanni dalla salita al trono. A 86 anni attraversava il Tamigi sotto una pioggia sferzante, in
piedi sulla prua di una piccola imbarcazione. Cattura bene la scena Tanya Gold su «The
Guardians: «chiungue altro si sarebbe seduto o sarebbe entrato sotto coperta ma non la regina
d'Inghilterra; lei stava li [...] per ore sotto la pioggia». Rimanendo al suo posto, sempre sorridente,
continuando a salutare con il suo iconico gesto della mano destra, mostrava rispetto per il paese,
per i suoi cittadini, per la tradizione e per le istituzioni nazionali.

: ; ) : Del resto lo aveva annunciato in uno dei suoi
Gianluca Comin Gianluca Giansante - . ) ) :
pil celebri discorsi, pronunciato prima ancora

TH PUO_I Cﬂ.ﬂlblﬂl’ﬁ Il mondo di diventare regina, nel 1947: «lo dichiaro
La reputazione personale: =~ =~ davanti a voi tutti che la mia intera vita, sia essa
promuovere il talento, condividere il valore N i -
lunga o breve, sard dedicata al vostro servizio e
al servizio della nostra grande famiglia alla
guale tutti apparteniamo». In sessantotto anni
di regno, la parola della regina é stata onorata
guotidianamente, anche attraverso una
strategia incentrata sul silenzio e sulla
riservatezza.

Persino oggi, in un periodo in cui il confine tra
privato e pubblico & sempre pid sottile, in
particolare per i personaggi celebri, opinioni e
posizioni della regina Elisabetta restano un
mistero. Mon ha mai rilasciato interviste ai
giornali e indovinare il suo orientamento in
merito a terni di natura politica e sociale risulta
pressoché impossibile. Ha sermpre anteposto
l'unitd nazionale a ogni altro diritto, incluso
quello a esprimere le proprie simpatie. Non ha
pronunciato mai una parola o unazione sopra
le righe, seppure sia stata sempre presente nei
passaggi principali della vita del suo paese, facendo sentire la propria voce con equilibrio e con
rispetto. Con le parole, con i silenzi e spesso con gesti capaci di parlare a tutti in modo
immediato, ha sempre anteposto il bene comune al proprio interesse. Sta anche qui il segreto
della sua popolarita.

saggi Marsilio
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25 ottobre 2021

https://www.affaritaliani.it/libri-editori/tu-puoi-cambiare-il-mondo-reputazione-

personale-secondo-comin-giansante-763927.html
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Lunedi, 25 ottobre
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"Tu puoi cambiare il mondo™: reputazione
personale secondo Comin e Glansante
Nel nuovo libro analizzano casi di successo: dalla Regina Elisabetta 1l

a Tim Cook, da Elon Musk a Papa Francesco, da Bansky a Bebe Vio fino
a Francesco Totti

magggd arsilio

wmd n WJ“I‘EJIIM“

Tu puoi cambiare il mondo
L regasiariong parsansbe:
promucvans i talento, condradens il walon

E' uscito il nuovo libro
di Gianluca Comin e
Glanluca Giansante,
“Tu puol cambiare il
mondo”, pubblicato da
Marsilio Editori

Comin & Giansante,
rispettivamente presidente e
partner di Comin & Partners e
docenti alla Luiss Guido Carli,
affrontano il tema della
reputazione personale superando
alcuni luoghi comuni
sull'argomento.

Mostrane, ad esempio, come la
costruziene di un “brand” di
qualitd nen sia un lavero di
autopromozione, ma un'attivita
che alimenta la propria comunitd
di riferimento, fornendo elementi
utili di conoscenza e
condividende il sapere.
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“Tu puoi cambiare il mondo™

attinge a casi di studio e best

practice internazionali che

raccontano come una buona
reputazione non & solo un modo per promuovere le proprie capacitd ma pud essere utilizzata per far
crescere I risultati di un‘azienda, stimolare un cambiamento culturale o dare voce e forza a temi
sociali.

Il testo contiene anche U'analisi di alcuni esempi di successo di costruzione della reputazione
personale, dalla Regina Elisabetta Il a Tim Cook, da Elon Musk a Papa Francesco, da Bansky a Bebe Vio
fino a Francesco Totti.

Il volume guida il lettore nella costruzione della propria strategia di comunicaziene attraverso casi
concreti, un “decalogo” per un posizionamento di gualitd e una scheda con domande che aiutanc a
COStruire un percorso per raggiungere i propri obiettivi.

"Abbiamo scritto questo libro per rispondere agli interrogativi di tante donne e uomini che vogliono
far conoscere il proprio talento: dei laveratori che desiderano mettere a disposizione le proprie doti
im azienda, degli studenti in cerca di una prima occasione, degli imprenditori che provano a far
crescere la propria impresa - affermano Comin e Giansante - ma il volume si rivolge anche agli
operatori delle istituzioni, del sociale e del mondo dell'informazione che vogliono far crescere la
consapevolezza su temi complessi®

Gianluca Comin insegna Strategie di comunicazione e Tecniche pubblicitarie presso la Luiss Guido Carli
e dirige I'Executive Programme in Corporate Communication della Luiss Business School. Nel 2074 ha
fondato Comin & Partners, societd di consulenza strategica, comunicaziane e lobbying. Gid direttore
delle Relazioni esterne del Gruppo Enel e prima in Telecom [ltalia € Montedison, € autore di vari saggi
sulla comunicazione.

Gianluca Giansante, fra i soci di Comin & Partners fin dalla fondazione, insegna alla Lwiss Guida Carli e
nei master della Luiss School of Government. [n precedenza, & stato responsabile Comunicazione e
relazioni digitali della Regione Lazio e ha svolto attivitd di consulenza per lo Presidenza del Consiglio.
Dottore di ricerca in Linguaggi politici e comunicazione, é autore di diverse pubblicazioni sul tema.

Tu puoi cambiare il monda
La reputazione personale: promuovere il talento, condividere il valore
Marsilio

192 pagine, 18 euro
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ILGIORNALE D’ITALIA

Il Quotidiano Indipendente
25 ottobre 2021

https://www.ilgiornaleditalia.it/news/cultura/303739/tu-puoi-cambiare-il-mondo-
esce-il-libro-sulla-reputazione-personale-di-comin-e-giansante.html

Giormale d'7alia - Cultura

“Tu puoi cambiare il mondo”, esce il libro sulla
reputazione personale di Comin e Giansante

in azienda, degli s
lii ori che proy
ano Comin e Gia

HERER0

1l nuovo libro di Gianluca Comin e Gianluca Giansante Tu puoi cambiare i
y da Marsilio Editori approfo tica
ivenire: come costruire una re
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Comin e Giansante, rispettivamente presidente e pariner di Comin &
Partners e docentt alla Luiss Guido Carli, affrontano il tema della reputarione
personzale superando alouni luoght comunt sull'argomento. Mostrano, ad
esempio, come |3 costruzione di un “brand” di qualita non sia un lavoro di
autopromozione, ma unattivica che alimenta la propria comunita di
riferimento, fornendo element utill & conoscenza e condividendo 1l sapere.

“Tu puol cambiare il mondo”, esce il libro
sulla reputazione personale di Comin e
Giansante

“Tu puol cambiare il mondo” aminge a cast di studio e best practice
internazionali che racconiano come una buona reputazione non e solo un
modo per promuovere le proprie capacita ma pud essere utilizzata per far
crescere 1 risultatt di un'arienda, stimolare un cambiamento culturale o dare
vooe & forza 3 temi sociall.

1l testo contiene anche l'analist di alcuni esempt di successo di costruzione
della reputazione personale, dalla Regina Elisabetta I a Tim Cook, da Elon
Musk a Papa Francesco, da Bansky a Bebe Vio fino a Francesco Totti.

1l volume guida il lettore nella costrumione della propria stratepia di
comunicazions attraverso casi concretl, un “decaloge” per un posizionamento
di qualiti & una scheda con domande che ziutano a costruire un percoTso per
raggiungere i propn obiettvi.

“Abbiamo scnitto questo libro per nspondere agl interrogativi di tante donne
e uomini che voglono far conoscere il proprio w@lento: det lavoratord che
desiderane mettere a disposizione le proprie dotl in azienda, deghi stedenti in
cerca di una prima occasione, degll imprenditort che provano a far crescere la
propria impresa - affermano Comin e Glansante - ma il volume st nvolge
anche agl operatort delle istituziont, del socale e del mondo
dell'informazions che vogliono far crescere la consapevolezza su temi
complessi”

Gigriyca Comin mserna Strategie 41 comumicazione ¢ Teeniche pubblicitare pressa o
Luiss Guide Carli e dirige ['Erecutive Frogramme in Corporate Communication della
Luiss Business School. Nel 2014 ha fondate Comin & Fartners, societd 4y comsulenza
straterica, comanicazione ¢ lobbying. Gia direttore delle Relastont eterne del Grappo
Enel ¢ prima tn Telecom falie ¢ Montedison, ¢ awlore di vart sagm salls
COMITICITIONE.

(iarluca Geansante, fra i soct di Comin & Fartners fin dalla fordazione, insegna alla
Lusss Guade Carli ¢ net master della Lutss Schoal of Government. In precedenza, ¢ stato
responsabile Comunmicazione ¢ releziont digitall della Regione Lazio ¢ ha svolre
aitria di consulenza per la Prestdenza del Consiglio. Dottore di nicerea tn Linguaget
politict ¢ comunicazione. ¢ autore i diverse pubblicazion) sul fema.
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The Post Internazionale

25 ottobre 2021
https://www.tpi.it/cultura/tu-puoi-cambiare-il-mondo0-20211025836748/

“Tu puoi cambiare il mondo”: il libro di
Comin e Giansante

Gianluca Comin Gianluca Giansante

Tu puoi cambiare il mondo

La reputazione personale:
promuovere il talento, condividere il valore

saggi Marsilio

di Redazione TPI

25 Ott. 2021 alle 12:39 - Aggiornato il 25 Ott. 2021 zlle 16:49
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Come costruire una reputazione capace di supportare la propria crescita e
distinguersi in un mondo del lavoro in rapida evoluzione. E il tema del nuovo libro
di Gianluca Comin e Gianluca Giansante, “Tu puoi cambiare il mondo”, pubblicato
da Marsilio Editori. Comin e Giansante, rispettivamente presidente e partner di
Comin & Partners e docenti alla Luiss Guido Carli, affrontano il tema della
reputazione personale superando alcuni luoghi comuni sull’argomento. Mostrano,
ad esempio, come la costruzione di un “brand” di qualita non sia un lavoro di
autopromozione, ma un'attivita che alimenta la propria comunita di riferimento,
fornendo elementi utili di conoscenza e condividendo il sapere.

“Tu puoi cambiare il mondo” attinge a casi di studio e best practice internazionali
che raccontano come una buona reputazione non é solo un modo per promuovere
le proprie capacita ma puo essere utilizzata per far crescere i risultati di

un’azienda, stimolare un cambiamento culturale o dare voce e forza a temi sociali.

Il testo contiene anche ['analisi di alcuni esempi di successo di costruzione della
reputazione personale, dalla Regina Elisabetta Il a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, da Bansky a Bebe Vio fino a Francesco Totti. Il volume guida il lettore
nella costruzione della propria strategia di comunicazione attraverso casi concreti,
un “decalogo” per un posizionamento di qualita e una scheda con domande che
aiutano a costruire un percorso per raggiungere i propri obiettivi.

“Abbiamo scritto questo libro per rispondere agli interrogativi di tante donne e
uomini che vogliono far conoscere il proprio talento: dei lavoratori che desiderano
mettere a disposizione le proprie doti in azienda, degli studenti in cerca di una
prima occasione, degli imprenditori che provano a far crescere la propria impresa -
affermano Comin e Giansante — ma il volume si rivolge anche agli operatori delle
istituzioni, del sociale e del mondo dell'informazione che vogliono far crescere la
consapevolezza su temi complessi”.

Gianluca Comin insegna Strategie di comunicazione e Tecniche pubblicitarie presso
la Luiss Guido Carli e dirige 'Executive Programme in Corporate Communication
della Luiss Business School. Nel 2014 ha fondato Comin & Partners, societa di
consulenza strategica, comunicazione e lobbying. Gia direttore delle Relazioni
esterne del Gruppo Enel e prima in Telecom Italia e Montedison, & autore di vari
saggi sulla comunicazione,

Gianluca Giansante, fra i soci di Comin & Partners fin dalla fondazione, insegna alla
Luiss Guido Carli e nei master della Luiss School of Government. In precedenza, &
stato responsabile Comunicazione e relazioni digitali della Regione Lazio e ha
svolto attivita di consulenza per la Presidenza del Consiglio. Dottare di ricerca in
Linguaggi politici e comunicazione, & autore di diverse pubblicazioni sul tema.

Tu puoi cambiare il mondo
La reputazione personale: promuovere il talento, condividere il valore
Marsilio

192 pagine, 18 euro
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25 ottobre 2021
https://www.ansa.it/sito/notizie/cultura/libri/approfondimenti/2021/10/25/libri-comin-e-
giansante-tu-puoi-cambiare-il-mondo c6d826d5-74ee-4c67-8a87-fa349eeb0ed9.html

b 1 1 1 192, 18 EURC). La Regina Elisabetta Il @ Tim Cook, Elon Musk &
lerll:}'.con:llln € G(llansaﬂte, TU_ pUO] Papa Francesco, & poi Bansky, Bebe Vio e Francesco Totti: sono
cambiare 11 mondo golo alcuni dei personaggi di cui il libro "Tu puoi cambiare il mondo”
Come crearsi una reputazione per aiutare se stessi e gli alti di Gianluca Comin & Gianluca Giansante, edito da Marsilio, racconta
Redazione ANSA la storia per afirontare il tema di come sia possibile crearsi una
eroma Gianluca Comin Gianluca Giansante buona reputazicne. Concepito come una sorta di manuale, con un
%EJ'"=.:,5J"°=""'-‘"1'35"' - Tu puoi cambiare il mondo "decalogo” per un posizicnamento di gqualitd e una scheda con
NEWS La reputazione personale: domande wtili 3 costruire un percorso per raggiungere i propri

promuovere il talento, condividere il valore obiettivi, il volume si propone non solo di aiutare il lettore ad avere

successo nel monde del lavoro, ma soprattutio a sfatare un
pregiudizio: la costruzione di un “brand” di qualitd non & infatti un
mera lavoro di autopromozione, ma rappresenta un'attivita che
alimenia la propria comunita di riferimento, fornendo elementi ufili di
conoscenza e condividendo il sapere.

“Abbiamo scritto questo libro per rispondere agli interregativi di
fante denne & womini che vogliono far conoscere il proprio falento:
dei laveratori che desiderano mettere a disposiziene le proprie dofi
in azienda, degli studenti in cerca di una prima occcasione, degli
imprenditori che provano a far crescere |a propria impresa -
affermano Comin e Giansante - ma il velume i rivolge anche agli
operatori delle istituzioni, del sociale e del mondo dellinformazione
che vogliono far crescere la consapevolezza su temi complessi”.
[ANSA)L

saggi Marsilio

RIPRODUZIONE RISERNVATA

(AMSA) - ROMA, 25 OTT - GIAMLUCA COMIN-GIANLUCA
GIANSANTE, TU PUOI CAMEIARE IL MONDO.

LA REPUTAZIONE PERSOMALE: PROMUOVERE IL TALENTO,
CONDIVIDERE IL VALORE (MARSILIO. PP.
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ssidiario.net

il quotidiano approfondito

25 ottobre 2021
https://www.ilsussidiario.net/news/tu-poi-cambiare-il-mondo-come-costruire-una-
reputazione-per-distinquersi-nel-lavoro/2240777/

TU POI CAMBIARE IL MONDO/ Come costruire una
reputazione per distinguersi nel lavoro

Fubblicazione: 25.10.2021 - La Redazione

La reputazione personale & al centro del nuove libro df Gianluca Comin e Gianluca Giansante, “Tu puol cambiare il
monda”, pubblicato da Marsilio Editor

Come costruire una reputazione capace di supportare la propria crescita e
distinguersi in un mondo del lavoro in rapida evoluzione. E il tema del
nuovo libro di Gianluca Comin e Gianluca Giansante, “Tu puoi cambiare il
g mondo”, pubblicato da Marsilio Editori.

Comin e Giansante, rispettivamente presidente e partner di Comin &
Partners e docenti alla Luiss Guido Carli, affrontano il tema della
reputazione personale superando alcuni luoghi comuni sull’argomento.
Mostrano, ad esempio, come la costruzione di un “brand” di qualita non sia
un lavoro di autopromozione, ma un’attivita che alimenta la propria
comunita di riferimento, fornendo elementi utili di conoscenza e
condividendo il sapere.
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“Tu puol cambiare il mondo™ attinge a casi di studio e best practice
internazionali che raccontano come una buona reputazione non é solo un
modo per promuovere le proprie capacita ma puo essere utilizzata per far
crescere 1 risultati di un’arienda, stimolare un cambiamento culturale o dare
voce e forza a temi sociali.

Il testo contiene anche I'analisi di alcuni esempi di successo di costruzione
della reputazione personale, dalla Regina Elisabetta IT a Tim Cook, da Elon
Musk a Papa Francesco, da Bansky a Bebe Vio fino a Francesco Totti.

Il volume guida il lettore nella costruzione della propria strategia di
comunicazione attraverso casl concretl, un “decalogo” per un
posizionamento di qualita e una scheda con domande che aiutano a costruire
N percorso per raggiungere i propri obiettivi.

“Abbiamo seritto questo libro per rispondere agli interrogativi di tante
donne e uomini che vogliono far conoseere il proprio talento: dei lavoratori
che desiderano mettere a disposizione le proprie doti in azienda, degli
studenti in cerca di una prima occasione, degli imprenditori che provano a
far erescere la propria impresa — affermano Comin e Giansante — ma il
volume si rivolge anche agli operatori delle istituzioni, del sociale e del
mondo dell'informazione che vogliono far crescere la consapevolezza su temi
complessi”.
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Gianluca Comin insegna Strategie di comunicazione e Tecniche
pubblicitarie presso la Luiss Guido Carli e dirige Executive Programme in
Corporate Communication della Luiss Business School. Nel 2014 ha fondato
Comin & Partners, societa di consulenza strategica, comunicazione e
lobbying. Gia direttore delle Relazioni esterne del Gruppo Enel e prima in
Telecom Italia e Montedison, é autore di vari saggi sulla comunicazione.

Gianluca Giansante, fra i soci di Comin & Partners fin dalla fondazione,
insegna alla Luiss Guido Carli e nei master della Luiss School of
Government. In precedenza, ¢ stato responsabile Comunicazione e relazioni
digitali della Regione Lazio e ha svolto attivita di consulenza per la
Presidenza del Consiglio. Dottore di ricerca in Linguaggi politici e
comunicazione, é autore di diverse pubblicazioni sul tema.

34



COMIN PARTNERS

o

GRUPPO EDITORIALE MEDIA KEY

25 ottobre 2021
https://www.mediakey.tv/leggi-news/esce-tu-puoi-cambiare-il-mondo-il-libro-sulla-
reputazione-personale-di-comin-e-giansante

Esce “Tu puoi cambiare il mondo”, il libro sulla reputazione personale di Comin e
Giansante

g Ciavt i @ Goor e
NWIM

e eI
promucsaens § ismnis, condredens i ssiors

Come costruire una reputazione capace di supportare la
propria crescita e distinguersi in un mondo del lavora in
rapida evoluzione. E il tema del nuove libro di Gianluca
Comin e Gianluca Giansante, “Tu puoi cambizare il

monda”, pubblicato da Marsilio Editori. Comin e Giansante,
rispettivaments presidente e partner di Comin & Parmers e
docenti alla Luiss Guido Carli, affrontano il tema della
reputazione personale superando alouni Iuoghi cormumni

sullargomento. Mostrano, ad esempio, come la costruzions

di un“brand” di qualitd non sia un lavoro di autopromaozione,

ma ur'attivita che alimenta |a propria comunita di riferimento, fornendo element wtili di conoscenza e condividenda il
Sapere.

“Tu puci cambizare il mondo” attinge a casi di studio e best practice internazionali che raccontano come una buona
reputaziong naon & solo un modo per promuovere le proprie capacitd ma pud essere utilizzata per far crescere i risultati di

urazienda, stimalare un cambiamento culturale o dare voce e forza a temi sociali.

Il testo contiene anche Fanalisi di alcuni esemnpi di successo di costruzione della reputazione personale, dalla Regina
Elisabetta Il 2 Tim Cook, da Elon Musk a Papa Francesco, da Bansky a Bebe Vio fino a Francesco Totxi.

Il volume guida il lettore nella costruzione della propria strategia di comunicazione attraverso casi concreti, un “decalogo™
per un posizionamento di gqualita € una scheda con domande che Jiutano a Costruire un percorso per raggiungere | propri
obiettivi.

“#bbiamo scritto questo libro per rispondere agli interrogativi di tante donne e womini che vogliono far conoscere il proprio
talento: dei lavoratori che desiderano mettere a disposizione le proprie dati in azienda, degli studenti in cerca di una prima
oocasione, degli imprenditori che provano a far crescere |3 propria impresa - affermano Comin e Giansante - ma il volume
si rivolge anche agli operatori delle istituzioni, del sociale e del mondo dell'informazione che vogliono far crescere la

consapevolezza su temi complessi”.

Gianluca Comin insegna Strategie di comunicazione e Tecniche pubblicitarie presso la Luiss Guido Carli e dirige 'Executive
Programme in Corporate Communication della Luiss Business School. Mel 2014 ha fondato Comin & Partners, societa di
consulenza strategica, comunicazione e lobbying. Gia direttore delle Relazioni esterne del Gruppa Enel e prima in Telecom

Italia & Montedisan, & autore divari saggi sulla comunicazione.

Gianluca Giansante, fra i sod di Comin & Partners fin dalla fondazione, insegna alla Luiss Guido Carli & nei master della
Luiss School of Government. In precedenza, & stato responsabile Comunicazione e relazioni digitali della Regione Lazio e ha
svolto attivita di consulenza per la Presidenza del Consiglio. Dottore di ricerca in Linguaggi politici e comunicazione, &

autore di diverse pubblicazioni sul tema.
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25 ottobre 2021
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Esce “Tu puoi cambiare il mondo”, libro su reputazione personale

di Comin e Giansante
Red
25 ottobre 2021 - 2 minuto per la lettura

Granluca Comin Gianluca Giansante

Tu puoi cambiare il mondo

La reputazione personale:
promuovere il talento, condividere 1l valore

saggl Marsilio

mage from askanews web site

Roma, 25 ott. (askanews) - Come costruire una reputazione capace di supportare la
propria crescita e distinguersi in un mondo del lavoro in rapida evoluzione. E il tema
del nuovo libro di Gianluca Comin e Gianluca Giansante, "Tu puoi cambiare il

mondo", pubblicato da Marsilio Editori.

Comin e Giansante, rispettivamente presidente e partner di Comin & Partners e
docenti alla Luiss Guido Carli, affrontano il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni sull'argomento. Mostrano, ad esempio, come la
costruzione di un "brand” di qualita non sia un lavoro di autopromozione, ma
un‘attivita che alimenta la propria comunita di riferimento, fornendo elementi utili

di conoscenza e condividendo il sapere.
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"Tu puci cambiare il mondo” attinge a casi di studio e best practice internazionali
che raccontano come una buona reputazione non & solo un modo per promuavere
le proprie capacitd ma pud essere utilizzata per far crescere i risultati di un'azienda,

stimolare un cambiamento culturale o dare voce e farza a temi sociali.

Il testo contiene anche 'analisi di alcuni esempi di successo di costruzione della

reputazione personale, dalla Regina Elisabetta Il a Tim Cook, da Elon Musk a Papa

Francesco, da Bansky a Bebe Vio fino a Francesco Totti

Il volume guida il lettore nella costruzione della propria strategia di comunicazione
attraverso casi concreti, un "decalogo”™ per un posizionamento di qualita e una
scheda con domande che aiutano a costruire un percorso per raggiungere i propri

obiettivi.

"Abbiamo scritto questo libro per rispondere agli interrogativi di tante donne e
uomini che vogliono far conoscere il proprio talento: dei lavoratori che desiderano
mettere a disposizione le proprie doti in azienda, degli studenti in cerca di una
prima occasione, degli imprenditori che provano a far crescere la propria impresa -
affermano Comin e Giansante - ma il volume si rivolge anche agli operatori delle
istituzioni, del sociale e del mondo dell'informazione che vogliono far crescere la

consapevolezza su temi complessi®

Gianluca Comin insegna Strategie di comunicazione e Tecniche pubblicitarie presso
la Luiss Guido Carli e dirige I'Executive Programme in Corporate Communication
della Luiss Business Schoaol, Mel 2014 ha fondato Comin & Partners, societa di
consulenza strategica, comunicazione e lobbying. Gia direttore delle Relazioni
esterne del Gruppo Enel & prima in Telecom Italia & Montedison, & autore di vari

sazgi sulla comunicazione,

Gianluca Giansante, fra i soci di Comin & Partners fin dalla fondazione, insegna alla
Luiss Guido Carli e nei master della Luiss School of Government. In precedenza, &
stato responsabile Comunicazione e relazioni digitali della Regione Lazio e ha svolto
attivita di consulenza per |a Presidenza del Consiglio. Dottore di ricerca in Linguaggi

politici e comunicazione, & autore di diverse pubblicazioni sul tema.
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su-reputazione-personale-di-comin-e-giansante-pn 20211025 00033/

Lunedi 25 ottobre 2021 - 1116

Esce “Tu puoi cambiare il mondo”,
libro su reputazione personale di
Comin e Giansante

In libreria e negli store online, il testo edito da Marsilio.

Roma, 25 ott. (askanews) - Come costruire una reputazione capace di supportare la
propria crescita e distinguersi in un mondo del lavoro in rapida evoluzione. E il
tema del nuovo libro di Gianluca Comin e Gianluca Giansante, “Tu puoi cambiare il
mondo”, pubblicato da Marsilio Editori.

Comin e Giansante, rispettivamente presidente e partner di Comin & Partners e
docenti alla Luiss Guido Carli, affrontano il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni sull’argomento. Mostrano, ad esempio, come la
costruzione di un “brand” di qualita non sia un lavoro di autopromozione, ma
un’attivita che alimenta la propria comunita di riferimento, fornendo elementi utili
di conoscenza e condividendo il sapere.

“Tu puoi cambiare il mondo” attinge a casi di studio e best practice internazionali
che raccontano come una buona reputazione non & solo un modo per promuovere
le proprie capacita ma pud essere utilizzata per far crescere i risultati di un’azienda,
stimolare un cambiamento culturale o dare voce e forza a temi sociali.

Il testo contiene anche l'analisi di alcuni esempi di successo di costruzione della
reputazione personale, dalla Regina Elisabetta Il a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, da Bansky a Bebe Vio fino a Francesco Totti.

Il volume guida il lettore nella costruzione della propria strategia di comunicazione
attraverso casi concreti, un “decalogo” per un posizionamento di qualita e una
scheda con domande che aiutano a costruire un percorso per raggiungere i propri
obiettivi.

“Abbiamo scritto questo libro per rispondere agli interrogativi di tante donne e
uomini che vogliono far conoscere il proprio talento: dei lavoratori che desiderano
mettere a disposizione le proprie doti in azienda, degli studenti in cerca di una
prima occasione, degli imprenditori che provano a far crescere la propria impresa -
affermano Comin e Giansante - ma il volume si rivolge anche agli operatori delle
istituzioni, del sociale e del mondo dell'informazione che vogliono far crescere la
consapevolezza su temi complessi”.

Gianluca Comin insegna Strategie di comunicazione e Tecniche pubblicitarie presso
la Luiss Guido Carli e dirige I'Executive Programme in Corporate Communication
della Luiss Business School. Nel 2014 ha fondato Comin & Partners, societa di
consulenza strategica, comunicazione e lobbying. Gia direttore delle Relazioni
esterne del Gruppo Enel e prima in Telecom Italia e Montedison, & autore di vari
saggi sulla comunicazione.

Gianluca Giansante, fra i soci di Comin & Partners fin dalla fondazione, insegna alla
Luiss Guido Carli e nei master della Luiss School of Government. In precedenza, &
stato responsabile Comunicazione e relazioni digitali della Regione Lazio e ha
svolto attivita di consulenza per la Presidenza del Consiglio. Dottore di ricerca in
Linguaggi politici e comunicazione, & autore di diverse pubblicazioni sul tema.
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reputazione-personale

Libri, esce “Tu puoi
cambiare il mondo”
sulla reputazione
personale

Come costruire una reputazione capace di
supportare la progpria crescita e distinguersi in
un mondo del lavoro in rapida evoluzione. E il
tema del nuovo libro di Gianluca Comin e
Gianluca Glansante, “Tu puoi cambiare il
mando”®, pubblicato da Marsilio Editori. Comin e
Giansante, rispettivamente presidents e partner
di Comin & Partners e docenti alla Luiss Guido
Carli, affrontano il tema della reputazione
personale superando alcuni luoghi comuni
sull'argomento. Mostrano, ad esempio, come la
costruzione di un “brand” di qualita non sia un
lavoro di autopromozione, ma un'attivita che
alimenta la propria comunita di riferimento,
fornendo elementi utili di conoscenza e
condividendo il sapere.

“Tu puoi cambiare il mondo” attinge a casi &
studio e best practice internazionali che
raccontano come una buona reputazione non &
s0lo un modo per promuovere le proprie
capacita ma pud essere utilizzata per far
crescere | risultatl di un‘azienda, stimolare un
cambiamento culturale o dare voce e forza a
temi sociall. Il testo contiene anche 'analisi di
alcuni esempi di successo di costruzione delia
reputazione personale, dalla Regina Elisabetta Il
a Tim Cook, da Elon Musk a Papa Francesco,
da Bansky a Bebe Vio fino a Francesco Toul. Il
volume guida il lettore nella costruzione della
propria strategia di comunicazione attraverso
casi concreti, un “decalogo” per un
posizionamento di qualita e una scheda con
domande che aiutano a costruire un percorso
per raggiungere | propr obiettivi

“Abblamo scritto questo libro per rispondere agli
Interrogativi di tante donne @ uomini che
vogliono far conoscere il proprio talento. del
lavoratori che desiderano mettere a disposizione
le proprie doti in azienda, degl studenti in cerca
d una prima occasione, degll imprenditor che
provano a far crescere la propria impresa -
atfermano Comin e Glansante - ma il volume si
rivolge anche agli operatori delle istituzioni, del
sociale e del mondo dellinformazione che
vogliono far crescere la consapevolezza su temi
complessi”
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86658088/da totti a bebe e la regina star diventate brand

Da Totti a Bebe e la Regina: star
diventate brand

L'ex capitano della Roma e soltanto uno degli esempio proposti dal nuovo libro
di Gianluca Comin e Gianluca Giansante, “Tu puoi cambiare il mondo”. Il
volume guida il lettore nella costruzione della propria strategia di
comunicazione

Jacopo Aliprandi  3010.2021 10:52
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ROMA - Altro che dimenticato tra vent’anni,
Francesco Totti restera in eterno nella storia del
calcio. L'uscita a vuoto di Cassano lascia ormai il
tempo che trova, l'ex capitano della Roma guarda
avanti e prosegue nel suo percorso lavorativo senza
nemmeno commentare le parole del barese. Ed &
anche a volte nell’indifferenza la forza di Totti,
diventato nel corso degli anni un vero e proprio
brand, riuscendo a sfruttare in modo strategico le
proprie caratteristiche personali: tanto i pregi,
quanto quelli che venivano individuati come possibili
difetti da detrattori. Dal libro delle barzellette,
studiato per rispondere alle critiche sulla sua
“semplicita” fuori dal campo, passando per le
numerose (e spesso silenziose) iniziative di
beneficenza e al suo impegno come ambasciatore
Unicef, fino al racconto della sua vita privata con
tanto di autobiografia, film e serie tv. Un lungo
percorso di personal branding arrivato da una
strategia vincente.

Totti & soltanto uno degli esempio proposti dal
nuovo libro di Gianluca Comin e Gianluca Giansante,
“Tu puoi cambiare il monde”, pubblicato da
Marsilio Editori. Comin e Giansante, rispettivamente
presidente e partner di Comin & Partners e docenti
alla Luiss Guido Carli, affrontano il tema della
reputazione personale mostrando come la
costruzione di un “brand” di qualita non sia un
lavoro di autopromozione, ma un’attivita che
alimenta la propria comunita di riferimento,
fornendo elementi utili di conoscenza e condividendo
il sapere. Il volume guida il lettore nella costruzione
della propria strategia di comunicazione attraverso
casi concreti come appunto quello di Totti ma anche
Bebe Vio, Tim Cook fino a Papa Francesco e la Regina
Elisabetta II. Insomma, la reputazione si costruisce
con il duro lavoro e una strategia ben studiata.
Proprio come quella di Totti.
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Libri

Tim Cooking

Migliorare le condizioni di lavoro in azienda e favorire il benessere dei dipendenti,
ma anche attenzione alla sostenibilita. Sono gli ingredienti con cui il Ceo Apple ha
costruito il "suo” brand. Uno degli esempi di successo spiegati da Tu puoi cambiare il
mondo di Comin e Giansante.

Aggiomate il 30 Ottobre 2021 16:02

di Redazione

Gianluca Comin Gianluca Giansante

Tu puoi cambiare il mondo
La reputazione personale:
promuovere il talento, condividere il valore

tingue ndo del la

C uersi in un mc apida evoluzione. E il tema d
di Gianluca Comin ¢ Gianluca Giansante, Tu puoi cambiare ilmondo,
da Marsilio Editori Comin e Giansante te

el nuo

Comin & Partners e docent
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Tu puoi cambiare il mondo, il nuovo libro di Comin e Giansante edito da Marsilio.

Tim Cook, 'importanza dell’'autenticita

E il 25 agosto 2011 quando una notizia scuote gli equilibri della Silicon Valley. Con
una lettera indirizzata al consiglio di amministrazione, Steve Jobs annuncia
formalmente le sue dimissioni da Apple. Nello stesso messaggio il guru dell'hi-tech
indica anche chi sara il suo successore: si tratta di Tim Cook, gia Chief operations
officer dell'azienda, che da quel giorno si trova a dover guidare uno dei brand pit
iconici del pianeta, fortemente legato allimmagine del suo fondatore. Nonostante
le difficolta che derivano dal dover prendere il posto del noto e carismatico
fondatore, Cook guida Apple in una delle sue stagioni di maggior successo,
portandola a essere la prima azienda americana a raggiungere una valutazione di
mille miliardi di dollari e continuando a rilasciare prodotti leader nel settore. Allo
stesso tempo riesce anche a costruire un'immagine personale forte e riconosciuta
alivello internazionale, con urn'identita ben definita. Lo fa non cercando di imitare
Jobs ma percorrendo un percorso autonomo. «Sapevo che 'unica persona che
posso essere e quella che sono. Ho cercato di essere il miglior Tim Cook possibiles.
Con questa frase spiega al meglio come la costruzione della sua reputazione sia
passata per una scelta strategica chiara: non cercare di replicare la leadership del
suo predecessore ma inaugurare un nuovo tipo di guida, che l'esperto di tecnologia
Leander Kahney ha definito «forte e umana». Ma quali caratteristiche hanno
costituito le fondamenta del posizionamento di Cook? In primo luogo, limpegno
per migliorare le condizioni di lavoro nell'azienda e favorire il benessere dei
dipendenti, ma anche una maggiore attenzione per temi come la sostenibilita e la
riduzione dell'impatto ambientale. Posizioni che hanno avuto una ricaduta
estremamente positiva non solo sulle performance aziendali ma anche sulla
reputazione di Cook, riconosciuto come fonte di ispirazione all'interno e all'esterno
di Apple. La sua scelta conferma I'importanza di costruire un brand personale che
rispecchi la propria identita, senza cercare di imitare un modello prestabilito ma
puntando invece sulle proprie caratteristiche, attitudini e valori.
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con-reputazione-e-talento-si-puo-cambiare-il-mondo-29275266/

Con reputazione e talento si puo
cambiare il mondo

L'ultimo libro dei comunicatori Comin e Giansante
su come valorizzare il proprio brand personale

Alberto Di Majo 01 novembre 2021 a

on hai letto ancora la meta del libro che ti

assale un dubbio: e se anche io potessi

cambiare in un colpo solo me stesso e il
mondo? Non tutti avranno la forza e Uottimismo di
vedere nuove strade aprirsi di fronte a se, eppure
l'ultimo saggio di Gianluca Comin e Gianluca
Giansante sulla reputazione personale ha Ueffetto di
un’iniezione di fiducia in un tempo piuttosto magro
di speranze. Con «Tu puoi cambiare il mondo», edito
da Marsilio, i due comunicatori-docenti alla Luiss
mostrano che ognuno puod raccontare la propria
storia e diventare, come si dice nel marketing, un
love brand. Basta «promuovere il talento e
condividere il valore», recita il sottotitolo del testo in
auesti giorni in libreria.
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Un'avvertenza & d'obblige: i malati dell'sgo, i pompati
dei Social, i fissati dellimmagine fine a se stessa
comprasseroc qualche altro manuale. Qui siamo agli
antipodi della Bestia, tanto per capirci. Non & un
caso che ancora prima del prologo Comin e
Giansante riprendano Francesco dAssisi: «E nel dare
che riceviamo». Né che la prima figura che si
incontra nel testo sia quella di una ragazzina che con
determinazione e passione ha ingaggiato una
battaglia per il clima che ha coinvolto tutto il mondo.
Ecco, proprio Greta Thunberg & l'esempio della
generosita e della gratuita di un impegno: era sola
quando ha cominciato a scioperare. Non aveva
bisogno di essere riconosciuta da un gruppo, di
essere leader. Ha sposato un tema e il suo coraggio &
diventato contagioso.

«ll suo esempio ci mostra che, come spesso accade,
le migliori reputazioni personali nascono non quando
si lavora alla propria autoproduzione ma quando si
perseguono obiettivi pil alti con generosita e
coerenzax, scrivono i due autori.

Succede per i marchi commerciali, allo stesso modo
la reputazione personale fa la differenza. Dunque il
proprio personal brand pud essere decisivo nella
societa liguida e dell'informazione dove le
connessioni sono illimitate. In un'epoca in cui la
reputazione si impone solo come relazione,
occuparsi del proprio brand diventa un guardare agli
altri. «Siamo amministratori delegati della nostra
azienda, la “Me Spa™ Per essere sul mercato oggi il
lavoro piu importante & essere capo del marketing
del brand chiamato “Tu™».

Dall'autopromozione di Leonardo da Vinci verso il
duca Ludovico il Moro, passando per le
multinazionali che hanno saputo valorizzarsi
seguendo battaglie o storie autentiche condivise (la
Nike o la Patagonia anti-black friday), la regola & che
«il pubblico non vuole connettersi con le aziende ma
con le persone». La reputazione & un asset
fondamentale del nuovo mondo del lavoro e offre un
vantaggio competitivo. Ecco perché, insieme con la
presenza online, il target giusto e autenticita,
rappresenta un ponte verso gli altri. Parliamo di un
tema che si specchia nella natura degli uomini:
Winston Churchill sosteneva che «il problema del
nostro tempo consiste nel fatto che gli uomini non
vogliono essere utili ma importantis.

Cosi il libro diventa un vademecum per costruire la
propria reputazione. Consiglia di puntare sulla
qualita e non sulla quantita, cioé di non confondere
il proprio obiettivo con la visibilita, di definire
pubblico e posizionamento. Poi di elaborare una
strategia su misura e avere sempre come bussola la
generosita. «Di quali temi parliamo, quali invece
evitiamo? Per aiutarci a decidere ¢ utile ricordare
che il personal branding non riguarda il vendersi, il
vantarsi o la celebrita fine a se stessa. Significa, al
contrario, aiutare il nostro pubblico di riferimento».

Su questa strada diventano fondamentali, accanto al
lavoro, lassociazionismo, Le attivita private (la
velocita o la gentilezza con cui rispondiamo alle
email, ad esempio), la forza delle immagini e,
soprattutto, convincersi che il silenzio & una
straordinaria forma di comunicazione: non bisogna
intervenire in modo costante ma selezionare gli
argomenti. Il saggio si concentra anche sulla sfida
del digitale dando spunti interessanti per la
creazione di contenuti. Si sofferma sui linguaggi dei
diversi social network e da alcune «dritte» per
rafforzare la propria presenza (si passa dalle foto e i
video all’ascolto, ovvero da Youtube e Tik Tok ai
Podcast).

Un capitolo si focalizza pure sul modo di ripulire la
reputazione sul web. Un'altra parte del libro &
destinata ai top manager, bandiere viventi delle
aziende in cui lavorano, troppo spesso concentrati
solo sugli azionisti e non sui dipendenti (sono questi
ultimi i migliori influencer, non serve guardare ai
testimonial piU costosi).

Tra gli esempi da seguire, analizzati da Comin e
Giansante, ci sono la regina Elisabetta Il, Tim Cook,
Elon Musk (neila foto), Papa Francesco, Bansky.
Francesco Totti, Bebe Vio. Conclude il saggio un
decalogo della reputazione personale e una
selezione di letture per approfondire.

Un libro destinato anche agli studenti, che non
smette di spronare tutti a tenere i piedi per terra. Un
imperativo categerico per i comunicatori. Come
ricordo lo scrittore David Foster Wallace nella
storiella raccontata ai laureandi in Marketing di
un‘universita americana: «Ci sono due pesci che
nuotano e a un certo punto incontrano un pesce
anziano che va nella direzione opposta, fa un cenno
di saluto e dice: “Salve, ragazzi. Com'e l'acqua? |
due pesci giovani nuotano un altro po, poi uno
guarda l'altro e fa “Che cavolo & l'acqua?”». Ecco,
sarebbe bene non dimenticarlo.
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PRIMA DI CAMBIARE IL MONDO, PENSA A CAMBIARE
TE STESSO (MAGARI CON LA

GIUSTA REPUTAZIONE) — FRANCESCO TOTTI E'
DIVENTATO UN BRAND NON SOLO PER I SUOI GOL
MA ANCHE PER COME E' RIUSCITO A
"POSIZIONARSI" SULLA SCENA PUBBLICA, FACENDO
LEVA SUI PROPRI DIFETTI - LA SVOLTA
AUTOIRONICA DEL LIBRO DI BARZELLETTE FU LA
RISPOSTA A CHI LO DIPINGEVA COME IGNORANTE E
FECE IMPAZZIRE L'OPINIONE PUBBLICA - L'ANALISI
NEL LIBRO "TU PUOI CAMBIARE IL MONDO" DI
COMIN E GIANSANTE

HD Barzellette e Gol: "La sai l'ultima di T... Y ~»
G- - ¥2 GuardapilL.  Condividi

Estratto del libro "Tu puoi cambiare il do" di Gianluca Comin e
Gianluca Giansante

Francesco Totti, la forza dell’autoironia

Il successo sportivo di Francesco
Totti non & un mistero e i numeri
della sua vita sul campo |lo
raccontano  chiaramente:  quasi
mille presenze in carriera, condite
da trecentotrentaquattro reti e oltre
cento assist per il gol. Ma Totti non g
€ solo il simbolo di uno sport e di
una squadra di calcio. L'ex capitano
della Roma & diventato, nel corso
degli anni, un vero e proprio brand,
riuscendo a sfruttare in modo
strategico le proprie caratteristiche
gefrso‘na!i, tanto i pregi, quanto i TOTTI DEL PIERO
ifetti.
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Un punto di svolta per la costruzione del proprio posizienamento fuori dal
campo & coinciso infatti con la pubblicazione di un libro di barzellette. La scelta
nasce dall’esigenza di rispondere all'accusa che gli veniva spesso attribuita nei
primi anni di carriera & ciog quella di essere tanto fenomenale in campo,
quanto "semplice” fuori dal terreno di gioco. Seguendo il consiglio del
giornalista Maurizio Costanzo, grande tifoso romanista & amico del calciatore,
nel 2003 Totti puntd sull’autoirenia pubblicando un libro in cui la sua ignoranza
diventava prota onist di storielle divertenti.

i

- :

La scelta di promuovere la propria
immagine rispendende con  la
comicita alle voci che lo
dipingevane come una persona
poco colta fu accolta in modo
positivo dal grande pubblico,
facendo diventare il libro un
bestseller e garantendo al calciatore
una simpatia e un affetto molto
ampio.

Gianses
Chiar  Tu puoi cambiare il mondo
amen L rugutizions peraonale:

te a Promucvens d talento, condaedens il vakre
rendere ancor pil efficace |la pubblicazione del
libre contribui anche la decisione di Totti di
donare in beneficienza l'intera somma di cui
avrebbe beneficiato in qualitéd di titolare dei
dirtti d’autore. Saper accettare | propri difetti e
utilizzarli a proprio vantaggio per costruire una
narrazione ricca di note emotive & dunque una
strategia vincente per accrescere la propria
reputazione.

TOTTI BARZELLETTE 33

Il percorse di personal branding di Totti, perd,
non si ferma al libro o agli anni della sua
carriera in campo ma prosegue anche dopo il i
suo addio al calcio. Oltre agli spot pubblicitari e

al sapiente uso dei media, negli ultimi mesi I'ex COMIN GIANSANTE

numero dieci romanista & stato oggetto di due COVER

produzioni cinematografiche: prima il docufilm

dal titolo Mi chiamo Francesco Totti, vincitore di un MNastro d'&rgento e del
David di Donatello per il miglior documentario e poi la serie tv Sky Speravo de
mori prima.

TUMELE Sruoed ott
BARZELLETTE differenti
wToTTL e s
LR T % e nel

target di
destinazio
ne, ma
accomuna
ti dallo
stesso MAURIZIO COSTANZO
successo. CON FRANCESCO TOTTI
Grazie
alle due produzioni, il personaggio nato sul campo
da gioco ha arricchito la propria reputazione
rendendo noti dettagli della propria vita privata
prima sconosciuti, che hanno appassionato milioni di
TOTTI BARZELLETTE 19 persone. Attraverso il racconto del Totti uomo,
marito e padre, la figura del campione & stata
inguadrata in una chiave pil umana, mostrando le difficolta e le fragilita
sofferte durante |z lunga carriera sportiva e rafforzando ancora di pid
I'attaccamento dei suoi fan.

Raccontare sé stessi e la propria
storia, senza tralasciare | difett, i
momenti pid complessi e le scelte
pit difficili e farlo in maniera
coerente con la propria storia.
Anche questo & un modo efficace di
costruire |la propria reputazione.

FEDERICO FABRETTI
LELIO ALFONSO,
ELENA DI GIOVANNI
GIANLUCA COMIN
GIANLUCA GIANSANTE

Tottl va In un negozio a

consprarsi uno sterea
1l commesso: “salve cosa desiders” 8
Tortk: “danme o0
1l commesso: “Somy

Tortk “no, mun v soad”

)

TOTTI BARZELLETTE 18
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LIBRI

Tu puoi cambiare il mondo

di Redazione Key4biz | 2 Novembre 2021, ore 09:00

La reputazione personale: promuovere il talento, condividere il valore

* [ Gianluca Comin, Gianluca Giansante
*  Marsilio editore

= pagine: 192

* Data di pubblicazione: 2021

= ISBN: 97BE820713210

*  Prezzo: 18 euro

Come costruire una reputazione capace di supportare la propria
crescita personale? Come distinguersi in un mondo del lavoro e inun
contesto della comunicazione in rapida evoluzione? Come scegliere
temi & strumenti efficaci per parlare al pubblico?

Gli autori, professionisti con una consolidata esperienza nel settore,
rispondono a queste domande superando alocuni luoghi comuni
sull"argomento. Mostrano ad esempio come la costruzione di una
reputazione personale di qualita non sia un lavoro di
autopromozione, ma un’attivita che alimenta la propria comuniza di
riferimento, formendo elementi utili di conoscenza e condividendao il
sapere. Tu puoi cambiare il mondo attinge a casi di studio e best
practice internazionali che raccontano come una buona reputazione
non & solo un modo per promuocvere il talento, ma pud essere
utilizzata per far crescere i risultati di un'azienda, stimolare un
cambiamento culturale o dare voce e forza a temi sociali.

Gianlica Comin insegna Strategie di comunicazione & Tecniche
pubblicitarie presso la Luiss Guido Carli e dirige I"Executive
Programme in Corporate Communication della Luiss Business
School. Nel 2014 ha fondate Comin & Partners, societa di consulenza
strategica, comunicazions & lobbying. Gia direttore delle Relazioni
esterne del Gruppo Enel e prima in Telecom Italia e Montedison, &
autore di vard saggi sulla comunicazione.

Gianluea Giansante, fra i soci di Comin & Partniers fin dalla
fondazione, insegna alla Luiss Guido Carli e nei master della Luiss
School of Government. In precedenza @ stato responsabile
Comunicazione e relazioni digitali della Regione Lazio e ha svolto
attivita di consulenza per la Presidenza del Consiglio. Dottore di
ricerca in Linguaggi politici, & autore di diverse pubblicazioni sulla
comunicazione.
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Tu puoi cambiare il mondo. La reputazione personale:
promuovere il talento, condividere il valore

Nov 7th, 2021 | Di Redazione | Categoria: Libri Specializzati

Gﬂl‘mﬂ?ﬂiﬂ ﬁlﬂ_luCi ‘-'i_!m&

Tu puoi cambiare il mondo
La reputazione personale:

promucvere i talente, condridere il valone

Come costruire una reputazione capace di supportare la propria crescita personale? Come distinguersi
in un mondo del lavoro & in un contesto della comunicazione in rapida evoluzione? Come scegliere temi
& strumenti efficaci per parlare al pubblico?

Gli autori Gianluca Comin e Gianluca Giansante, professionisti con una consolidata esperienza nel
seftore, rispondono a queste domande superando alcuni luoghi comuni sull'argomenta.

Mostrano ad esempio come la costruzione di una reputazione personale di qualita non sia un lavoro di
autopromozione, ma un'attivita che alimenta la propria comunita di riferimento, fornendo elementi utili di

conoscenza & condividendo il sapere.

“Tu puoci cambiare il mondo” attinge a casi di studic e best practice internazionali che raccontano come
una huona reputazione non & solo un modo per promuovere il talento, ma pud essere utilizzata per far
crescere i risultati di un’azienda, stimolare un cambiamento culturale o dare voce & forza a temi sociali.

49


https://www.marketingjournal.it/tu-puoi-cambiare-il-mondo-la-reputazione-personale-promuovere-il-talento-condividere-il-valore/
https://www.marketingjournal.it/tu-puoi-cambiare-il-mondo-la-reputazione-personale-promuovere-il-talento-condividere-il-valore/

COMIN

&

PARTNERS

ssidiario.net

il quotidiano approfondito

8 novembre 2021

https://www.ilsussidiario.net/news/letture-rispetto-ed-empatia-essere-bravi-senza-emozioni-

non-basta-piu/2246806/

LETTURE/ Rispetto ed empatia: essere “bravi”’ senza

emozioni non basta piu

icne: 0812021 - Comin, Gianl Gi:

Nel mondo del lavora le competenze tecniche non bastano pid. Un estratto dal saggio di G. Comin e G. Giansante, “Tu

puol cambiare il mondo” (Marsilio 2021)

Qual & I'atteggiamento dei manager nei confronti del proprio personal
branding? Una ricerca condotta nel 2017 dalla Indiana University ha provato
ad analizzare il rapporto di un gruppo di professionisti americani ed europei
nei confronti del proprio posizionamento reputazionale. Le interviste
condotte dai ricercatori hanno mostrato che tutti ponevano attenzione a
questo aspetto. Ma quali valori enfatizzavano, come si mostravanoe agli altri?

Le loro risposte ricadevano in due principali categorie: “forza vs calore” o
“competenza vs gentilezza”. Anche se le distinzioni in qualche caso erano
sfumate, 1 brand personali venivano deseritti principalmente come ghi sforzi
in due diverse direzioni: da una parte ¢’é il tentativo di essere rispettati e di
mostrare capaciti professionali e dall’altra quello di piacere agli altri e di
costruire una relazione. Un primo professionista descriveva cosi il suo modo
di presentarsi:

“Faccio le cose per bene e lo faccio sempre. Quando un nuovo potenziale
cliente entra nella mia stanza a veolte mi dice che qualcuno ha usato queste
stesse parole per descrivermi. Probabilmente perché sono le stesse che uso
io quando mi presento ai miei clienti. Questo & quello che gli interessa”

Dall’aliro lato el sono dei manager che si rappresentavano cosi: “Sono
appassionate, entusiasta e mi impegno. Ma deveo anche mostrare la mia
umanitd e vulnerabilita”.

Un altro afferma: “La ‘regola d’oro’ & il mio brand”, riferendosi all’antica
massima diffusa nel mondo anglosassone, “tratta gli altrl come vuoi che gli
altri trattino te”. Un altro enfatizza la reputazione personale e le doti di
connessione con ghi altri: “Sono bravo a creare relazioni”. In altre parole, la
maggior parte delle persone si presenta con la dimensione della competenza
oppure con quella del calore. Ma, come conelude lo studio, sarebbe meglio
promuoverle entrambe:
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“Crediamo cfee la cosa mrigliors per

un personal brond dovTebbe esszre

percorTere entrambe [e strade. E

comprensibile che o si concentri su

une o sullolira. Per chi sifocalizng

=0l sullo competenag — o solo sulle

relaziont — € noturale ricordere §

Swenessi TaqEIUmnN com quasha

modalitd e pensare che sig quindi

la scelts mighicore. Tulfouia

comsiglicme @ meneger, dirigenti,

professionisti e studenti in ceroa i

imrore di ellzrgare il proprio personal brond. Parie significe ampliare il
proprio kit di pund forti®.

Mon basta essere competenti: il rispetto verso I'alire, 1a capacita di
suscitars un clima positive 2 di instanrars raladond sane sono elemanti
chizve della reputazione = dalla crescita personals & professionals

L2 sampr2 maggiors anfasi sulla
componente relazionale e umana
del posizionameanto parsonals
inziems a quellz tacnicz 2unz
teadenza sempre pil marcatz nel
panorame internazionale. I Digitzl
Trands Beport di Adobe dal 2029 11
sondazgio annuale che traccia
T'evoluzicne dalle professiond dal
merketing, dalla crsativitd e dalls
tecnologia ha idantificato l'empatia
come il motere della carriara
lzvorativa:

“Cagpire oomE 5i SETHON0 I2 PETEONE € Wd DOTie Sssansigls, M spesso
trescurafa, dellz professione. ConosceTe @ ariicipere le reczioni dei propri
interincutor nel processi decisionali € nel momenti di attrito fare
Jjumsionare meghio i processe da entrambe e parf©.

Insomma, 52 per aleuni decenmi nel

mondo professionale o2 statz noa

forte focalizzarione sulle

competenzys tarniche, ozgl ls cose

sambranc cambizts, sramie z una

onova 2ocezione di reguisit

indispansabili. Brace Tulgan,

consulente ariendale iflandsza Tha

simfetizzato oozl “Le persons

TenZonG assants par leloro

capacita, ma vengono licenziatz 3

cansa dellz lose mancanza di

competenze trasversali”. Ecco parcha le soft skl zono diventate fra la
competenye pid apprezzate dalle aziende. I datosi di lavoro le ricercano, ma
OiOT SSIpIe con esit positivi.
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G nel 2oa5, i Wall Street Journal, opo aver intervistate novecsnto
dirizenfi, ha rilsvato come il g2 per ceato di lomo ritensva che le soft shills —
1= competenze personali — fossarc di importanza pard ¢ maggione rspetio
alle hrd =kills, le capacitd tacniche. Tottaviz, F'Sg per canto di loro,
dichiarava di aver avute difficolta a individnare e assumess persone che
possedessero effetivaments guests dotl. L'anno suocessivo LinkedIn avera
condotio unz ricarca sul tema, intervistando 281 responezhili dells risorsa
nmzne di prandi aziande. 11 ri=altato: par il S0 par cento dei manzzerla
mzncanza di competenze trasversali nel candidati limitava = produttivita
della propria azisnda.

mzli zenc, dunguoe, 1= doti che in gqualsiasi momento dalla propria camiara
sarebbe bene possedare? Lo stesso stodio ka provato 2 individoaris: la
comunicazione efficace. I'arzanizzazione, la capacita di laverare in sqguadrz,
1z puntualita, il peasiarc critics, esperiensa sociala la craativiti e infine Iz
flessinilita. Quests zbilita, oltre 2d 2zsicurare un notevcla vantaggic
competitive, poessone diventzars gl elemanti distintivi del proprio parsomal
brand.

1l concetto di intellizenza emotiva, smanciato dallo peicologo Canisl
Goleman nell'omonimo bastzaller 32l 1955, ha awnte profonde ripsrmssioni
oon 5ebe nal campo della peicolozia e dell'insspnamente, ma anche slle
teorie della lezdarzhip azisndala. Mel suo volume Geleman ha sistsmatizzats
lidea che per eszete un leader di swecesso non 512 sufficents possadars
competenys tarpichs accallenti, e neanche un alte quogents d'intellipenza.
Sa nel 2015 il World Economic Fornm insstiva l'intsllizanza emotiva trals
died competenze pit impertanti el moado del lavero, FHarvard Business
Review ]2 definizes come “1a chizve del succeszo profassionals”.
L'intellizenza emotiva € una componente non razonals, & consiste inun
insiemea di capacita che consentono & compreadere e coimvolgara gli altrd,
una predizposizions innata che perd & possibila esercitare & migliorara.

Anihs in Italia una profonda riflessicne sul tamz & in atto da aooi. Inun
recente saggio a cura di Giorgio Chiosso, Anna Maria Poggl e
Giorgio Vittadini =i mestra come il proceszo di conoseenza e
apprandiments in ambito seolastios e laverativo “ooinvolge capaciti non
solo cognitive, come ricordare, parlare, comprendars, fars nessi dadurre,
valutare” ma “implica anche qualita trasversali, dispocizrioni della
personalitd dette charercter skills, quali 'apertura mentala, la capacita &
collzborars, la sicurezza”

Sona caratteristiche che assnmone 1na mportanza aneora maggicre nel
comtests pandamico, come afferma Goleman in una recents intervista:
“Lintelligenza emotiva & imporhante ogygi pili che moi. Stiamo gfffontando
une nupva reald, in cud e relesioni giocane ur ruolo da profagonista,
trasformands il modo in oo drteragiome. Gl studi rivelano che meggiore €
la nostre intelligenza emotive, mighore serg ba nostra rispasta di fronte o
stfuazioni di siress™

Una maggiora intelligenza emotiva implica maggiore soddistazions nal
lavoro, coinvolgimento e parteciparione con i colleghi, migliari performance
e saluta fisica e mentzle, & quindi la diffusicoe di un buon dime all terne di
no'orEanirrarione. IValtra parta, coms soriva 1o psicolege americano in un
articale per I Horvord Business Review, “1e skiils tarnichs =i pos=ono
acquisire a senola, le posseac avere tutti. Ma pin sali in alte nella gerarchia
organizrativa, pit sard importants lintelligenya smaotiva™

La buona potizia & che Mintelligenya emotiva, pur essendo nn'zttitndine con
una bass carztterizle, & una competanza che & possibile acquizire & far
crescere. 3 patte di riconoscerna Iimportanza ed as=are dispesti 2 mvestite
tempo & impagno per coltivarla. Solo coel sard possibile aviare la
costrurione di un persanal brand basato suuna dells competenze pid
ricercate sul mercato.

52



COMIN

C

PARTNERS

= ™

Reading ai Il(lluﬂj ‘

BOOKS ARE A GIRL'S BEST FRIEND

8 novembre 2021

http://www.readingattiffanys.it/2021/11/recensione-tu-puoi-cambiare-il-

mondo.html?m=1

[ junadi & aocamben 3051
Recensione: Tu puoi cambiare il mondo

Tu puoi cambiare if mondo
La reputazione personale: promuaverr il talento, condividere if valore
of Gianluca Comin, Gianfuca Gigrsante

Editore: Marsilio Editori
Prezzo cartoceo: € 18,00
Prezzo ebook: € 9,99
Pagine: 192

Come castruire ung reputazione copace di suppor tare (a propria orescita persanale? Come
distinguersi in un mondo del lovovo e in un contesto defla comunicazions in rapida evoduzione?
Come scegliere temi e strumenti efficoci per porlore ol pubblico? Gli awtori, professionisti can
una consolidata esperienza nel settore, risp o queste dt superando afcuni luoghi
comuni sull 'oreomento. Mostrano od io covne fa o iane df una rep i

personale df qualita non sia un lavero di cutopromozione, ma un’attivita che olimenta lo
propria comunita di riferimento, fornendo efementi utili i conoscenza e condividendo il
sapere. Tu pusi cambiare il mondo attinge a cosi di studio e bes! practice internazionali che
raccontano come una buana reputazione non € solo un modo per promuovere il tafento, ma
pud essere wlilizzata per for crescere i riswltoli di un'azienda, stimolare un combiomenta
cultwrale o dare voce e forza a temi sociali.

Il perzonal beanding & un tema spesso sottovalutato dai pil. Se nfatti fare una strategia per
/ﬂl’-\ potenziare il beand di un’azienda & ormai scontata per tutti, lo & di meno quando si tratta di far

stessi, nel migtiore dei modi. Questo [fro sul persenal branding, apre propeio ghi occhi su guesto
tema e fa compeenders Vimportanza di cominciare a investire sulla promazicns di & come
professicaista & persona. Puntando sul personal branding. # professionista pud farsi conascese per (2
sua professionalita, aumenta la sua sutorevolezza sul campo, emerge in un mercato ormai ricco di
competitor.

Il libeo di Gianluca Comin e Gisnluca Giansante & un piccolo ma prezioso manuale per chi non conasce il pessonal branding, o per
chi vuale iniziare a promuoversi sul serio. £ come un assaggio di percarso di persunal branding. e lo dice io che e ha appena
terminato uno.

£ quindi ricce di informazioni ma anche di consigli peatici da poter metters i atto subito. Imparerai a riconoscere quale social
network & il pid adatto per |s tua nicchia, come potrai promuoverti nel miglior dei modi su ogruno delle piattaforme esstenti, =
molto aitro ancora che prefersoo non svelarti per lasciarti la sorpresa.

In breve, e stai cercando un libro che ti insegni come farti strada nel moedo ded professi i f. o {e tue doti
persanali e professionali, U'hai appene trovato.

S % emergere dalla mischia il proprio brand persanale.
% % 2 Numerosi [iberi professionisti non sfruttano la potenzialita di proenuovere il proprio lavoro e se
Recomyens 5
Wy 28

Durata totale della lettura: 2 giorni
Bevande consigliata: Te of karkode
Formato consigliato: Cortaceo

Etg di lettura consigliota: dai 20 anni

A AL A 4

«... il personal branding ¢ efficoce non quando lavora sulle costruzione defl’ego ma quando si concentra a dare ail ‘altro.«

$i ringragia la casa edirrics per la copia omaggio.
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popolarita/

Dal Papa a Totti, un libro spiega come
si costruisce la popolarita

Fhowmse DT

< G

ROMA (ITALPRESS) — "Quando perliamo di reputazicne perscadie viene naturale pensare 2 qualcunc che
Va in gro 2 raccontare quants s bravs e capace. Invece abbiamo analizzat tanti casi e siams andas 3
vedere | principai studi scientific sull'argomenta: ci dicono che & un lavoro che aliments la propria
comunita di riferimento. Riescoro a costrure reputazione personale quelie persore capac: &
condividere sapere con fa loro comuniaa che, 2 quel pumto, le riconcsce autorevali su L certo
argomentd”. Lo ha detto Gianluca Giansante, socio di Comin & Partners e docente di comunicazione aifa
Luiss Guido Carli, che in urflimenvists all'talpress ha presentato # suo ibeo “Tu puci cambiare il monda”,
scritto con Gianfuca Comin ed edito da Marsiio.

Il foro affrorea il tema della reputazicne personale superandc alcuni kuoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegats, & “che in quaiche mcdo si pensa che chi vucle sfmentare |3 propria reputazicne personale o
faccia per promusvers i propeic talento e propric nome. in realta & possibile lavorare sula propria
reputazicne perscrale ma metteria anche & servizio defia crescta di urfazienda, & un cambiamemo
culturale, defla condivisions del sapere. Greta Thunberg - ha comtinuato — ha usato la sua reputazione
personale per accendere i fari sul tema def cambiamenmo cimatico. Utiizza Ia propria nctorieta non per
avere una visiblita fine 3 5@ stessa ma per sensibifzzare prima mifoni di govani nel mondo e pai i
potents delfa Terra. Greta Thunberg — ha aogiumo — fa tutto quess non perché abbia in testa lobiettvo &
Ivere LN propria reputazione personale: ha cominciato perche aveva un chiettivo pill alto, quello i far i
che tutte le persone facessers la propria parte rispetto al dima. Ha cominciats da scla, non per essere
leader di un gruppo ma perché ci crede & vuole un cambaments concreso. Le reputazioni miglicn, a
voite, i costruisconc Non quands i vucle avere visibilita ma quands si ha un obiettivo pi altd”.

Ne! libro vengono analizzati casi & successo, dalia regina Efisabetta a Tim Cock, da Blon Musk a Pape
Francesco, ma anche Bebe Vio & Francesco Totth. “Sonc casi moito divers: ma se dovessi utilizzare una
parcia che F sccomuna & ‘sutenticitd”, ha spegato. "La regina Eisabesta ha deciso i dedicars ia propria
vita 3 servire |a corona e # popoic britannico e questo emerge in oo azione che fa. £ questo ¥ metvo
deila sua popolaritd, nonostante quello che ks sua famiglia ha affrontato negh Utmi anni. Papa
Francesco = ha aggiunto — ha una storia per certi versi analioga, con Fumilsa che in qualche mods
prevale. Francescs Tott, imvece, ha Mautoronia. In tutti | casi ¢'& una comrispondenza tra il rvolo di queste
persone e il modo in cui viene imerpretand”. S tratta, quindi, di “un lbro che si rivoige 3 tueti”, ha spiegae.
(ITALFRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come
si costruisce la popolarita

ROMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di reputazione personale
viene naturale pensare a qualcuno che va in giro a raccontare
quanto sia bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi e
siamo andati a vedere i principali studi scientifici sullargomento: ci
dicono che é un lavoro che alimenta la propria comunita di
riferimento. Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro comunita che,a
quel punto, le riconosce autorevoli su un certo argomento”. Lo ha

: detto Gianluca Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in un’intervista all'ltalpress ha presentato il suo libro “Tu puoi cambiare il
mondo’, scritto con Gianluca Comin ed edito da Marsilio.IL libro affronta il tema della reputazione personale superando
alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha spiegato, & ‘che in qualche modo si pensa che chi vuole alimentare la propria
reputazione personale lo faccia per promuovere il proprio talento e il proprio nome. In realta & possibile lavorare sulla
propria reputazione personale ma metterla anche al servizio della crescita di un'azienda, di un cambiamento culturale,
della condivisione del sapere. Greta Thunberg - ha continuato - ha usato la sua reputazione personale per accendere i
fari sul tema del cambiamento climatico. Utilizza la propria notorieta non per avere una visibilita fine a sé stessa ma per
sensibilizzare prima milioni di giovani nel mondo e poi i potenti della Terra. Greta Thunberg - ha aggiunto - fa tutto
questo non perché abbia in testa lobiettivo di avere una propria reputazione personale: ha cominciato perché aveva un
obiettivo pil alto, quello di far si che tutte le persone facessero la propria parte rispetto al clima. Ha cominciato da sola,
non per essere leader di un gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento concreto. Le reputazioni migliori, a volte,
si costruiscono non quando si vuole avere visibilita ma quando si ha un obiettivo piu alto”Nel libro vengono analizzati
casi di successo, dalla regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Totti.
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una parola che li accomuna & ‘autenticita”, ha spiegato. “La regina
Elisabetta ha deciso di dedicare la propria vita a servire la corona e il popolo britannico e questo emerge in ogni azione
che fa. E’ questo il motivo della sua popolarita, nonostante quello che la sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certi versi analoga, con L'umilta che in qualche modo prevale. Francesco Totti,
invece, ha l'autoironia. In tutti i casi c@ una corrispondenza tra il ruolo di queste persone e il modo in cui viene
interpretato”. Si tratta, quindi, di “un libro che si rivolge a tutti’, ha spiegato. (ITALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come
si costruisce la popolarita

ROMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di reputazione personale
viene naturale pensare a qualcuno che va in giro a raccontare
quanto sia bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi e
siamo andati a vedere i principali studi scientifici sullargomento: ci
dicono che é un lavoro che alimenta la propria comunita di
riferimento. Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro comunita che,a
quel punto, le riconosce autorevoli su un certo argomento”. Lo ha

: detto Gianluca Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in un’intervista all'ltalpress ha presentato il suo libro “Tu puoi cambiare il
mondo’, scritto con Gianluca Comin ed edito da Marsilio.Il libro affronta il tema della reputazione personale superando
alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha spiegato, & ‘che in qualche modo si pensa che chi vuole alimentare la propria
reputazione personale lo faccia per promuovere il proprio talento e il proprio nome. In realta & possibile lavorare sulla
propria reputazione personale ma metterla anche al servizio della crescita di un'azienda, di un cambiamento culturale,
della condivisione del sapere. Greta Thunberg - ha continuato - ha usato la sua reputazione personale per accendere i
fari sul tema del cambiamento climatico. Utilizza la propria notorieta non per avere una visibilita fine a sé stessa ma per
sensibilizzare prima milioni di giovani nel mondo e poi i potenti della Terra. Greta Thunberg - ha aggiunto - fa tutto
questo non perché abbia in testa lobiettivo di avere una propria reputazione personale: ha cominciato perché aveva un
obiettivo pil alto, quello di far si che tutte le persone facessero la propria parte rispetto al clima. Ha cominciato da sola,
non per essere leader di un gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento concreto. Le reputazioni migliori, a volte,
si costruiscono non quando si vuole avere visibilita ma quando si ha un obiettivo piu alto”Nel libro vengono analizzati
casi di successo, dalla regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Totti.
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una parola che li accomuna é ‘autenticita”, ha spiegato. “La regina
Elisabetta ha deciso di dedicare la propria vita a servire la corona e il popolo britannico e questo emerge in ogni azione
che fa. E’ questo il motivo della sua popolarita, nonostante quello che la sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certi versi analoga, con Lumilta che in qualche modo prevale. Francesco Totti,
invece, ha l'autoironia. In tutti i casi c@ una corrispondenza tra il ruolo di queste persone e il modo in cui viene
interpretato”. Si tratta, quindi, di “un libro che si rivolge a tutti’, ha spiegato. (ITALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come
si costruisce la popolarita

ROMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di reputazione personale
viene naturale pensare a qualcuno che va in giro a raccontare
quanto sia bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi e
siamo andati a vedere i principali studi scientifici sullargomento: ci
dicono che é un lavoro che alimenta la propria comunita di
riferimento. Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro comunita che,a
quel punto, le riconosce autorevoli su un certo argomento”. Lo ha

: detto Gianluca Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in un’intervista all'ltalpress ha presentato il suo libro “Tu puoi cambiare il
mondo’, scritto con Gianluca Comin ed edito da Marsilio.Il libro affronta il tema della reputazione personale superando
alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha spiegato, & ‘che in qualche modo si pensa che chi vuole alimentare la propria
reputazione personale lo faccia per promuovere il proprio talento e il proprio nome. In realta & possibile lavorare sulla
propria reputazione personale ma metterla anche al servizio della crescita di un'azienda, di un cambiamento culturale,
della condivisione del sapere. Greta Thunberg - ha continuato - ha usato la sua reputazione personale per accendere i
fari sul tema del cambiamento climatico. Utilizza la propria notorieta non per avere una visibilita fine a sé stessa ma per
sensibilizzare prima milioni di giovani nel mondo e poi i potenti della Terra. Greta Thunberg - ha aggiunto - fa tutto
questo non perché abbia in testa lobiettivo di avere una propria reputazione personale: ha cominciato perché aveva un
obiettivo pil alto, quello di far si che tutte le persone facessero la propria parte rispetto al clima. Ha cominciato da sola,
non per essere leader di un gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento concreto. Le reputazioni migliori, a volte,
si costruiscono non quando si vuole avere visibilita ma quando si ha un obiettivo piu alto”Nel libro vengono analizzati
casi di successo, dalla regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Totti.
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una parola che li accomuna é ‘autenticita”, ha spiegato. “La regina
Elisabetta ha deciso di dedicare la propria vita a servire la corona e il popolo britannico e questo emerge in ogni azione
che fa. E’ questo il motivo della sua popolarita, nonostante quello che la sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certi versi analoga, con Lumilta che in qualche modo prevale. Francesco Totti,
invece, ha l'autoironia. In tutti i casi c@ una corrispondenza tra il ruolo di queste persone e il modo in cui viene
interpretato”. Si tratta, quindi, di “un libro che si rivolge a tutti’, ha spiegato. (ITALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

N

09 novembre 2021

ROMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
gualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo & capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
& siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull'argomenta: o dicona che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimentao.
Rigscono & costruire reputazione personale guells
persone capaci di condividers sapere con 1a loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevioli
=u un certo argomento”. Lo ha detto Gianluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guide Carli, che in
un'intervista all'italpress ha presentato il zuo libro
“Tu puoi cambiare il mondo”, scritto con Gianluca
Comin ed edito da Marsilio.

1L libro affronta il tema della reputazione personals
guperanda alcuni leoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato. & “che in qualche modo si pensa che chi
wuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promucvere il proprio talento e il propric
nome. In realtd & possibile lavorare sulla propria
reputazione personals ma metterla anche al servizia
della crescita di un‘azienda, di un cambiamento
culturalz, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha wusato la sua
reputazione personals per accendere i fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorigta non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milicni di giovani nel
manda & pai | potenti della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto guesto non perché abbia in
testa l'obisttive di avere una propria reputazions
personals: ha cominciato perché aveva un obiettivo
pil alto, quello di far =i che tutte le persons
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
Eruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, =i
costruiscono non quandos sivuole avere visibilith ma
guando si ha un obiettivo pid alba”

Mel libro vengono anelizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetts a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tott.
“Somno casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che i accomuna & ‘autenticitd”, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita & gervire L2 corona & il popaolo britannico e
gquesto emerge in ogni azione che fa. " questo il
maotive della sua popolaritd, nonestante quello che
Lz sua famniglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunta — ha una storia per certi
wersi analoga, con Pumilta che in gualche modo
prevale. Francesco Totti, invece, ha lautoironia In
tutti i casi & una comrispondenza tra il ruolo di
gueste persone & il modo in cui viens interpratata”
&i rratta, quindi, di “un libro che si rivolge a twt”, ha
spiegato.

(ITALPR
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

OMA (ITALPRESS) — “Quando partiamo di

reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abblamo analizzato tantl casi
e siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull'argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Glansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all)ltalpress ha presentato Il suo lbro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
Il Ubro affronta Il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghl comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in qualche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere Il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metteria anche al servizio
della crescita di un‘azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | farl sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorieta non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potent] della Terra, Greta Thunberg —
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbia in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominclato perché aveva un oblettivo
pla alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento
concreto. Le reputazioni migbiorl, a volte, si
costruiscono non quando sl vuole avere visibilith ma
quando si ha un oblettivo pil alto®,
Nel libro vengono anallzzati casl dl successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & "autenticitd™, ha splegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge In ogni azione che fa. £' questo il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
la sua famiglia ha affrontato negll ultimi annl. Papa
Francesco - ha aggiunto ~ ha una storia per cert
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale, Francesco Tottl, invece, ha l"autoironia. In
tuttl | casl '@ una corrispondenza tra Il ruolo di
queste persone @ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindl, di *un libro che sl rivolge a tutti®, ha
splegato.
WALPEESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
Queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un‘intervista allltaloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potent] della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
2ruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando sl ha un oblettivo pid alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna ¢ ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
spiegato.

WIALPRESD).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilta che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha Uautoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puol cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metteria anche al servizio
della crescita di un‘azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casli molto diversi ma se dovessl utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilta che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha Uautoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilta che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha Uautoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
Queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilta che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha Uautoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casli molto diversi ma se dovessl utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in
un‘intervista allltaloregs ha presentato il suo libro
“Tu puoil cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilit fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potenti della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa 'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando sl ha un oblettivo pid alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna ¢ ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certi
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tuttl | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di "un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(TALERESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
Queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
Queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilta che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha Uautoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in
un‘intervista allltaloregs ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potenti della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa 'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambilamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto ~ ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tuttl | casi ¢'é una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di "un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(TALERESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un‘intervista allltaloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent] della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
2ruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando sl ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna ¢ ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
spiegato.
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casli molto diversi ma se dovessl utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in
un‘intervista allltaloregs ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potenti della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa 'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambilamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto ~ ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tuttl | casi ¢'é una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di "un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(TALERESS).

81


https://www.ilnordestquotidiano.it/2021/11/09/dal-papa-a-totti-un-libro-spiega-come-si-costruisce-la-popolarita/
https://www.ilnordestquotidiano.it/2021/11/09/dal-papa-a-totti-un-libro-spiega-come-si-costruisce-la-popolarita/

COMIN &PARTNERS

o
/i V PuBBLICIST4

9 novembre 2021

https://www.ilpubblicista.it/dal-papa-a-totti-un-libro-spiega-come-si-costruisce-la-
popolarita/

Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilta che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha Uautoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e cap Invece abbi anali 0 tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metteria anche al servizio
della crescita di un‘azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticith™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto -~ ha una storia per certi
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casli molto diversi ma se dovessl utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casli molto diversi ma se dovessl utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in
un‘intervista allltaloregs ha presentato il suo libro
“Tu puoil cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilit fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potenti della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa 'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando sl ha un oblettivo pid alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna ¢ ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certi
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tuttl | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di "un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(TALERESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un‘intervista allltaloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potent] della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
2ruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando sl ha un oblettivo pid alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna ¢ ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
spiegato.

WIALPRESD).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALPRESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abblamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in
un'intervista all’ltaloregs ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potenti della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa 'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambilamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elsabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo Il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto ~ ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tuttl | casi ¢'é una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di "un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(IALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (WALPRESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent] della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilta che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
splegato.

WIALPRESD).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALPRESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qQualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abblamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in
un'intervista all’ltaloregs ha presentato il suo libro
“Tu puoil cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta é possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potenti della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa 'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambilamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando sl ha un oblettivo piG alto”,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elsabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo Il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto ~ ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tuttl | casi ¢'é una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(IALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALPRESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qQualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abblamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in
un'intervista all’ltaloregs ha presentato il suo libro
“Tu puoil cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta é possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potenti della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa 'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambilamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando sl ha un oblettivo piG alto”,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elsabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo Il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto ~ ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tuttl | casi ¢'é una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in
un‘intervista all)ltaloregs ha presentato il suo libro
“Tu puoil cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potent] della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando sl ha un oblettivo pid alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna ¢ ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo Il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tuttl | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
splegato.
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casli molto diversi ma se dovessl utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carli, che in
un‘intervista allltaloregs ha presentato il suo libro
“Tu puoil cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilit fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di giovani nel
mondo e pol | potenti della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa 'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando sl ha un oblettivo pid alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna ¢ ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certi
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tuttl | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di "un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(TALERESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casli molto diversi ma se dovessl utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casli molto diversi ma se dovessl utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ITALPRESS) - “Quando parliamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un‘intervista allltaloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambilare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent] della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa "oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
pid alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
2ruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
quando sl ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna ¢ ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolarith, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti™, ha
spiegato.

WIALPRESD).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puol cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metteria anche al servizio
della crescita di un‘azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un cambiamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione

superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambiamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tantl casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.

il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,

Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casl molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con l'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.

(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
Queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).

111


https://piunotizie.it/dal-papa-a-totti-un-libro-spiega-come-si-costruisce-la-popolarita/

COMIN &PARTNERS

9 novembre 2021

https://primaradio.net/2021/11/09/dal-papa-a-totti-un-libro-spiega-come-si-costruisce-
la-popolarita/

Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA WALERESS) - “Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principall studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realta & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obiettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazioni migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casli molto diversi ma se dovessl utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ogni azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha U'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
queste persone ¢ Il modo in cul viene interpretato”,
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
Queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
Queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
Queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
Queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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https://www.okvaldisieve.it/dall-italia/news-nazionali/8155/dal-papa-a-totti-un-libro-
spiega-come-si-costruisce-la-popolarita/

Dal Papa a Totti, un libro spiega come si
costruisce la popolarita

R OMA (ALERESS) - "Quando partiamo di
reputazione personale viene naturale pensare a
qualcuno che va in giro a raccontare quanto sia
bravo e capace. Invece abbiamo analizzato tanti casi
€ siamo andati a vedere | principali studi scientifici
sull’argomento: ci dicono che & un lavoro che
alimenta la propria comunita di riferimento.
Riescono a costruire reputazione personale quelle
persone capaci di condividere sapere con la loro
comunita che, a quel punto, le riconosce autorevoll
Su un certo argomento”. Lo ha detto Glanluca
Giansante, socio di Comin & Partners e docente di
comunicazione alla Luiss Guido Carll, che in
un'intervista all]taloress ha presentato il suo libro
“Tu puoi cambiare il mondo®, scritto con Glanluca
Comin ed edito da Marsilio.
il libro affronta il tema della reputazione personale
superando alcuni luoghi comuni. Uno di questi, ha
spiegato, & “che in quaiche modo si pensa che chi
vuole alimentare la propria reputazione personale lo
faccia per promuovere il proprio talento e il proprio
nome. In realth & possibile lavorare sulla propria
reputazione personale ma metterla anche al servizio
della crescita di un'azienda, di un cambiamento
culturale, della condivisione del sapere. Greta
Thunberg - ha continuato - ha usato la sua
reputazione personale per accendere | fari sul tema
del cambilamento climatico. Utilizza la propria
notorietd non per avere una visibilita fine a sé stessa
ma per sensibilizzare prima milioni di glovani nel
mondo e pol | potent della Terra. Greta Thunberg -
ha aggiunto - fa tutto questo non perché abbla in
testa l'oblettivo di avere una propria reputazione
personale: ha cominciato perché aveva un obilettivo
piU alto, quello di far si che tutte le persone
facessero la propria parte rispetto al clima. Ha
cominciato da sola, non per essere leader di un
gruppo ma perché ci crede e vuole un camblamento
concreto. Le reputazionl migliori, a volte, si
costruiscono non quando si vuole avere visibilith ma
Quando si ha un oblettivo piG alto®,
Nel libro vengono analizzati casi di successo, dalla
regina Elisabetta a Tim Cook, da Elon Musk a Papa
Francesco, ma anche Bebe Vio e Francesco Tottl
“Sono casi molto diversi ma se dovessi utilizzare una
parola che U accomuna & ‘autenticitd™, ha spiegato.
“La regina Elisabetta ha deciso di dedicare la propria
vita a servire la corona e il popolo britannico e
questo emerge in ognl azione che fa. E' questo il
motivo della sua popolaritd, nonostante quello che
{a sua famiglia ha affrontato negli ultimi anni. Papa
Francesco - ha aggiunto - ha una storia per certl
versi analoga, con 'umilth che in qualche modo
prevale. Francesco Tottl, invece, ha l'autoironia. In
tutt! | casi ¢'¢ una corrispondenza tra il ruolo di
Queste persone ¢ Il modo In cul viene interpretato”.
Si tratta, quindi, di *un libro che si rivolge a tutti®, ha
splegato.
(UIALPRESS).
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1 dicembre 2021

https://www.2duerighe.com/libri/137050-tu-puoi-cambiare-il-mondo-un-libro-di-

valore.html

"Tu puoi cambiare il mondo, un libro di
valore

di Vincenzo Manfredi

1libro che prasentiamo oggi ha un sottotitolo che é una ottima

sintesi dell'opera: la reputazicne personale, promuovere il

talento, condividere il valore.

Gianluea Comin e Gianlnea Giansante sono due profassionisti
delle relazioni pubbliche e del public affairs. Sono due colleghi con i qualié
di

approfondimento ed anche momenti di svago. E dopo varie opere incentrate

sempre piacevole 2 arricchente condividare momenti di an;

sulle tacniche delle ralazioni pubbliche e della comunicazione, del lebbying &
della diplomaria internazionale pubblicanc un libro particclars, nnove,
entusiasmante, svocativo 2 allo stesso tempo un manuale di pratiche bucne

¢he sono anche pratiche “belle”,

Mi stapisce, & allo stesso tempo mi L=
. - - Scopr | video gratulti di

entusiasma, l'incipit del libro, al posto Adobe Stock.

delle dediche, come 2= fosse una dedica Vidoo 4K @ HD Inclusl.

postuma: “E’ nel dara che si ricava”,

firmato Francesco d'Assisi,

Eppure il libro =i intitola: “Tu puoi r\‘

cambiare il mondo®. E non trovi il

rivoluzionario di Asssisi nel testo, ma o ritrovi qui, nella prima pagina,
prima del prologe e ti aspetti che sia Francesco ad ispirare gli antori: 2 credo,
che laicamente, sia stato proprio cosi. ¥on che sia una ispirazione
confessionale, ma H rendi conte subito che gli antori harno voluto metters al
servizio del grande pubblice un'ssperienza profonda, una concscenza fatta di
cosg, relazioni, contesti, dossier. Un libro al servizio del lettore: un libro che
+nele dare coscienza e consapevelezza a chi legge 2 dargli gli strumenti per
non perdersi nel mare della complessiti & del vociare eccessive del nostra
presznte. Un libro che prende le mosse dall'ardire di una sedicenna, Grata,
che a partire da un tweet, & rinscita a cambiare 'agenda setting dei grandi
della terra. Un libro che fa la lode alla competenza 2 al valore condiviso 2 che
mette da parte, i spera per sempre, l'invidia sociale, i pensieri disfunzionali,

inon detti che alimentano il brutto e la ione che anche in di

competanza ci possa essars suceesso. Sono chiard gli antori: prima del
successo o' sacrificio, lavoro, impegno & una grande doss di capacitd

strategica di comunicazione,
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Nellintroduzione gli antori serivono: “Analizzare il propric pesizionamento,
progettare una strategia di costruzions della repatarione, otilizzare gli
strumenti a disposizione per diffondere il propric brand. Sono alcuni dei
temi trattati nel testo, che mette al centro la capacita di promuovere
un'immagine antentica e di dare contennti di valore al propric pubblico di
riferimento”.

Come vedate totto gira intorno alla parola antentica 2 a contennti di valora, E
continnano: “..il personal branding & efficace non quando lavora alla
costruzione dell'ego ma guando =i concentra sul dare all'aliro. La reputazione
perzonale, infatti, non esiste senza una relarions, senza il riconosciments
della comunitd. Se & fine a 5é stessa, se & I'attivitad narcisiztica di un individuo
alla ricerca di applan=i non natre il groppo e, di consegnenza, non anmenta
nemmena il riconoscimento della propria immagine®, £ un cambio
importante & sostanriale di paradizma. Un cambio di passo che ¢i consante
di fare in viaggio nella competenza & nalla condivizione che sono due dei
parametri fondamentali dalle relazioni pubbliche.

'n mannale quelle di Comin e Giansante che ci offre un percorso tecnico,
strategico e tattico & che ci impone di lavorars su noi steszi dal punto di vista
del percepito 2 del comunicato oltre che offrirei la possibilita di intervenire
zu tutte quells competenze soft che sempre di pid faranno la differenza in nn

mondo in continue cambiamento.

11 libro daclina in modo completo le diverse dimensioni della reputazions
perzonale: attraverso un percorso di disseminarions dells competenze dells
relazioni pubbliche, rendendole disponibili per ogni tipologia di manager,
stndents, dipendenta pubblico & privato, il sistema delle PR =i rende
dizponibils per ogni esigenza. E torna prepotents in ogni pagina Mantenticita
& la condivisione della creazione di valore, Infatii curare la propria immagine
e la propria reputazione significa offrire a se stessi e agli aliri un vantaggio
competitivo, Se la valorizzarione della propria offerta & un elemento
distintivo, raccontare chi =ei i conzente di esprimera la tna unicitd, cosa
questa che ci cbbliza ad iniriare percorsi di consapevolerza e di autoanalisi
per poter esprimere al meglio il potenziale di ciasenno. E che il parsonal
branding nen é =olo competenza ma anche relazione é testimoniato dal fatte
che la gualita dsl propric agire va sempre accompagnata dall'attenzicne e dal
rispetio per ghi aliri, costruendeo aszset qualitativi 2 non quantitativi, che
zignificherebbe costrire solo “immagini” & non competenze = interseziond di
zaperi, Cosi come diventa esiziale contribuire all’accrezcimento del zapers
dei nostri pubblici di riferimento, per dire cid che veramente =ai & par
metters le proprie qualita al servizio degli altri. Eceo una nuova buona
pratica per fare in modo che le relazioni pubbliche possano essere un sistama
complesso di gesticne della managerialita che pone il valors del sistema a
favora dei singeli, dalle comunita, dei territori per la massimizzazione dei
risultati per tutti gli appartenento al sistema.,
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4 novembre 2021

http://bancadati.datavideo.it/media/20211104/20211104-RAI_3-
TG3 LINEA NOTTE 0001-120400650m.mp4
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https://www.youtube.com/watch?v=DVKkxVmNt88

7 novembre 2021
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https://www.mediasetplay.mediaset.it/video/tg5/gianluca-comin-e-gianluca-
giansante F310638601252D01

9 novembre 2021
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24 novembre 2021

https://bfcvideo.com/2021/11/24/forbesleader-puntata-123/

g

DER PU

Forbes LEADER
GIANLUCA COMIN ] AUTORE E FONDATORE DI COMIN&PARTNERS

Forbes LEADER
GIANLUCA GIANSANTE | AUTORE E PARTNER DI COMIN&PARTNERS
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8 novembre 2021

https://www.youtube.com/watch?v=DVKkxVmNt88

l Gianluca Comin Gianluca Giansante

Tu puoi cambiare il mondo
La reputazione personale:
promuovere il talento, condividere il valore
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20 novembre 2021

https://www.radioinblu.it/2021/11/20/inblu-leconomia-losservatorio-della-locazione-
operativa-e-come-tu-puoi-cambiare-il-mondo/

Gianluca Comin Gianluca Giansante

Tu puoi cambiare il mondo
La reputazione personale:
promuovere il talento, condividere il valore
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[¥ radio 3

https://www.raiplaysound.it/audio/2021/11/LA-LINGUA-BATTE-38c7e56e-7aee-4f61-
9lea-483ac95995a4.html

21 novembre 2021

[ radios

Lalingua
batte

con domenica
Sebastian Bacchieri 21novembre
Concita De Gregorio

Fausto Desalu ore
Gianluca Giansante 10.45
Silverio Novelli

le parole,
che.
motirano
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